ISSN 2317-5443
DOI: 10.7867/2317-5443.2023v11N1P243-268
© 2023 PPGDR/UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU

Agricultura familiar e alimentos organicos
em Cachoeira do Sul-RS: producio e
inser¢ao nos mercados
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Vanessa Baumbardt Dorneles

Resumo

A agricultura familiar brasileira é caracterizada pela heterogeneidade social, economica e
produtiva. Com o mercado mais exigente e a preocupac¢ao com a saide, a adogao de praticas
saudaveis e sustentaveis passou a ser uma exigéncia, motivando a produgao e o consumo de
alimentos organicos. Este artigo teve como objetivo descrever as caracteristicas da agricultura
familiar que produz organicos no municipio de Cachoeira do Sul. A pesquisa é qualitativa e
quantitativa, tendo a coleta de dados primarios sido realizada por meio de formulario
semiestruturado. Foram realizadas entrevistas com seis familias, cujas motivagoes para produzir
estao relacionadas a preocupacio com meio ambiente, saide, agregacao de valor e
diferenciagao. A maioria dos produtores tem mais de 40 anos, com ensino médio completo. As
propriedades nio ultrapassam 24 hectares, sendo as principais atividades geradoras de renda as
hortalicas e as frutas. Os canais de comercializacio mais usados sdo as feiras e a venda direta
para o consumidor, esta refor¢ada por interagdes e contatos de proximidade. Evidenciou-se ser
limitada a inser¢ao dos alimentos em redes de supermercados locais, o que indica oportunidades
para futuras pesquisas envolvendo o mapeamento da oferta e demanda.

Palavras-chave | Agricultura familiar; alimentos organicos; Cachoeira do Sul; mercado.

Classificagao JEL | Q12 Q15 R14.

Family farming and organic food in Cachoeira do Sul/RS: production and market
insertion

Abstract

Brazilian family farming is characterised by social, economic and productive heterogeneity.
With a more demanding market and concerns about health, the adoption of healthy and
sustainable practices has become a requirement, motivating the production and consumption
of organic food. The aim of this article was to describe the characteristics of family farming
that produces organic food in the municipality of Cachoeira do Sul. The research is qualitative
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and quantitative and primary data was collected using a semi-structured form. Interviews were
conducted with six families whose motivations for producing are related to concerns about the
environment, health, adding value and differentiation. Most of the producers are over 40 years
old and have completed high school. The properties do not exceed 24 hectares, and the main
income-generating activities are vegetables and fruit. The most used marketing channels are
fairs and direct sales to consumers, the latter reinforced by close interactions and contacts.
There was little evidence of food being sold in local supermarket chains, which indicates
opportunities for future research into mapping supply and demand.

Keywords | Cachoeira do Sul; family farming; market; organic food.

JEL Classification | Q12 Q15 R14.

Agricultura familiar y alimentos organicos en Cachoeira do Sul/RS: produccién e
insercion en el mercado

Resumen

La agricultura familiar brasilefla se caracteriza por la heterogeneidad social, econémica y
productiva. Con el mercado cada vez mas exigente y la preocupacién por la salud, la adopcion
de practicas saludables y sostenibles se ha convertido en un requisito, motivando la produccion
y el consumo de alimentos organicos. Este articulo tuvo como objetivo describir las
caracteristicas de la agricultura familiar que produce organicos en el municipio de Cachoeira do
Sul. La investigacion es cualitativa y cuantitativa, con la recoleccion de datos primarios realizada
a través de un formulario semiestructurado. Se realizaron entrevistas a seis familias, cuyas
motivaciones para producir estan relacionadas con la preocupacion por el medio ambiente, la
salud, el valor agregado y la diferenciacion. La mayoria de los productores tienen mas de 40
afios y han completado la ensefianza media. Las propiedades no superan las 24 hectareas, cuyas
principales actividades generadoras de ingresos son las verduras y frutas. Los canales de venta
mas utilizados son las ferias y la venta directa al consumidor, reforzada a través de interacciones
y contactos de proximidad. Se evidencié que la inserciéon de alimentos en las cadenas de
supermercados locales es limitada, lo que indica oportunidades para futuras investigaciones que
involucren el mapeo de la oferta y la demanda.

Palabras clave | Agricultura familiar; alimentos organicos; Cachoeira do Sul; mercado.

Clasificacion JEL | Q12 Q15 R14.

Introdugao

A agricultura familiar é caracterizada pela categoria social que se destaca pela
propriedade dos seus meios de produ¢iao, uso de mao de obra da familia e
capacidade de adaptagio as situagOes diversas. Tal publico foi oficialmente
reconhecido apenas na década de 1990, onde passou a ser alvo de politicas publicas
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especificas do Estado, cujos resultados tiveram influéncia da atuagao de debates
académicos e reivindicag¢oes socialmente organizadas (Picolotto, 2014).

O marco destas transformacées foi a criagdo do Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), principal politica publica de
desenvolvimento rural (Schneider; Cazella; Mattei, 2004). Com a reestruturacao do
Pronaf, ao passar dos anos, ocorreu um aumento de seu campo de atuacio,
ampliando os recursos e agricultores beneficiados. A partir dai, surgiram varias
linhas de financiamento para viabilizar as atividades da agricultura familiar, tendo
em vista atender a diversidade social, economica e produtiva deste publico-alvo.

O reconhecimento da agricultura familiar alcangado com as politicas publicas —
tanto no aspecto produtivo quanto profissional — resultou na criacio de uma lei
especifica. Trata-se da Lei da Agricultura Familiar (Lein. 11.326, de 2006) que define
oficialmente este publico como “categoria profissional” e estabelece as diretrizes

para a formulagao da Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos
Familiares Rurais (Picolotto, 2014).

Com o passar dos anos, outras politicas publicas foram criadas visando contribuir
para o desenvolvimento e o fortalecimento da agricultura familiar. Podem ser
destacados o Programa Nacional Crédito Fundiaria (PNCF), que tem como
principal objetivo o acesso a terra; o Programa Nacional de Alimenta¢ao Escolar
(PNAE); e o Programa Aquisi¢cao de Alimentos (PAA), esses ultimos contribuindo
para a ampliacio da inser¢io nos mercados. Com as politicas publicas, os
agricultores familiares viabilizaram uma série de atividades produtivas,
especialmente por meio de investimentos em tecnologia, infraestrutura e
equipamentos (Brasil, 2020).

Com base nos dados do dltimo Censo Agropecuario (2017) é possivel evidenciar
que 77% dos estabelecimentos brasileiros sdao classificados como da agricultura
familiar, apesar de ocupar apenas 23% da area. Esta mesma agricultura produz em
torno de 70% dos alimentos que compoem a cesta basica brasileira, tendo destaque
na producao de milho, raiz de mandioca, pecuaria leiteira, gado de corte, ovinos,
caprinos, olericolas, feijao, cana, arroz, suinos, aves, café, trigo, mamona,

fruticulturas e hortalicas (MAPA, 2019).

No Rio Grande do Sul, 80,5% dos estabelecimentos sao considerados como de
agricultura familiar, cujas principais atividades considerando o valor bruto da
producio sao: soja, producao de leite, fumo, milho, avicultura, suinicultura, criagao
de bovinos, uva, mandioca e arroz (SEAPDR, 2019). O estudo ainda registra uma
alta exponencial na agricultura organica relativa ao ultimo Censo de 20006,
concretizando ser uma oportunidade promissora de diversificacao de mercados para
a agricultura familiar. Inclusive, é considerada uma tendéncia no campo
agroalimentar, impulsionada pelos movimentos sociais entre os anos 1960 e 1970,
que destacavam os problemas ambientais causados pelo uso do pacote tecnologico
da chamada “moderniza¢ao da agricultura”. Tais movimentos inclufam integrantes
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da “Igreja Catolica, Comunidades Eclesiais de Base (CEBS), com incentivo a lutas
de classes, e também aos direitos de os agricultores produzirem sem veneno”
(Lucio; Bizawu, 2023, p. 68). Na década de 1980, com o crescimento da preservagao
ecolbgica e a busca por uma alimentagao saudavel, houve um aumento pela procura
desses alimentos, e, posteriormente, em decorréncia da Conferéncia das Nagoes
Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, também conhecida como ECO-
92, proliferou pontos de vendas de produtos naturais por todo o pais (Ormond ez
al., 2002).

A partir do Decreto n° 7.794/2012 de 20 de agosto, foi langada no Brasil a Politica
Nacional de Agroecologia e Produ¢io Organica (Pnapo), entrando em vigor em
2012, com o objetivo integrar, articular e adequar politicas e programas que
facilitassem a transicdo ecolégica e produgdo organica no pafs (Brasil, 2021). Em
2019, o Rio Grande do Sul representou 6% da produgao organica nacional, com 2,5
mil produtores certificados. Dos estabelecimentos que produzem organicos, 71,7%
correspondiam a producao animal, 16,7% a vegetal e 11,5% produziam ambos

(SEAPDR, 2019).

A produgio organica é uma tendéncia no mercado agroalimentar, apresentando
potenciais de consumo. Os consumidores estao cada vez mais reflexivos e exigentes
com relagdo a origem do alimento, o que acaba influenciando nas mudangas
produtivas na agricultura e pecuaria (Dias ez a/, 2015). Somado a tal contexto, o
cenario pandémico também estimulou o aumento da consciéncia da populagao
sobre o consumo de alimentos, especialmente as preocupagoes ligadas a saude e a
imunidade.

O municipio de Cachoeira do Sul, localizado na regiao central do Rio Grande do
Sul, apresenta tendéncias para a produgio e o consumo de organicos. Tal
constatacao ¢ evidenciada pelo aumento no numero de familias produtoras e o
crescente interesse da populagdo pela valorizagdo da origem dos alimentos e da
agricultura familiar. No ano de 2016, o municipio apresentava um Produto Interno
Bruto (PIB) de R$ 2,3 bilhoes, sendo o 33° maior do Rio Grande do Sul, com Valor
Adicionado Bruto (VAB) de R$ 1.258.793.969,81 em 2017, sendo que R§ 5994
milhdes correspondem a agropecuaria (IBGE, 2017). Ainda segundo o IBGE
(2017), o municipio possui 2.780 propriedades rurais, sendo 1.750 da agricultura
familiar. Sobre a produg¢ao organica, o municipio conta com seis familias certificadas
correspondentes ao publico “agricultura familiar”.

Com isso, ha a necessidade de investigacdes sobre tal contexto, especialmente com
a finalidade de compreender como esta organizada a producdo organica
desenvolvida pela agricultura familiar. Tais dados podem contribuir para
compreender as potencialidades, os desafios e as limitages da agricultura familiar
no ambito da producdo e comercializacio de alimentos organicos. Nesse sentido,
este artigo teve como objetivo investigar sobre as caracteristicas sociais e
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economicas da agricultura familiar produtora de organicos, destacando os seus
canais de comercializacio.

Para tanto, este artigo esta dividido em cinco partes, a contar desta introdugao. Na
préxima se¢ao serdo apresentados as nogoes e autores que nortearam o referencial
tedrico. A segdo trés apresenta os métodos e a quatro mostra os resultados e
discussoes. As consideracoes finais sao apresentadas na se¢ao cinco.

Agricultura familiar no Brasil: diversidade social, econémica e produtiva

A agricultura familiar foi oficialmente reconhecida como categoria social durante a
década de 1990, quando o Estado criou a principal politica publica de
desenvolvimento rural: o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (Pronaf) (Schneider ¢7 a/., 2004). Inicialmente, o Pronaf era a tnica politica
publica para a agricultura familiar, cujas agbOes governamentais evoluiram
posteriormente para o desenvolvimento de programas com foco além do acesso ao
crédito. Sao os casos dos programas criados nos anos 2000: o Programa Nacional
de Alimentacao Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisicao de Alimentos (PAA),
com o intuito de ampliar o acesso aos mercados para este publico, a0 mesmo tempo
em que buscam estimular o consumo de alimentos locais e atender as populacoes
em vulnerabilidade economica e social.

Tal reconhecimento também garantiu a criagdo da Lei n. 11.326, de 2006, que
estabelece as diretrizes para a formulagio da Politica Nacional da Agricultura
Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais. Também delimitou o conceito de
“agricultor familiar” e “empreendedor familiar rural” como aquele que pratica
atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente, aos seguintes requisitos: que
nao detenha, a qualquer titulo, area maior que quatro modulos fiscais; utilize
predominantemente mao de obra da prépria familia nas atividades econdmicas do
seu estabelecimento ou empreendimento; tenha percentual minimo da renda
familiar originada de atividades econdmicas do seu estabelecimento ou
empreendimento, na forma definida pelo Poder Executivo; e dirija seu
estabelecimento ou empreendimento com sua familia. Em 2011, foram incluidos
pela Lei n. 12.512 como beneficiarios da Lei da Agricultura Familiar os silvicultores,
aquicultores, extrativistas, pescadores e povos indigenas (Brasil, 2020).

Ao analisar a trajetoria historica da agricultura familiar e sua evolucao, Lopes (2005,
p- 35), concluiu que ela sofreu modificagdes, “caracterizando hoje como um
conjunto bastante heterogéneo de sistemas produtivos, mas, ¢ certo que, em todos
os paises, ela ¢ identificada como aquele segmento da agricultura que efetivamente
constitui a base da produgao agropecuaria”. A Organizacao das Na¢oes Unidas para
a Agricultura (FAO) e o Instituto Nacional de Colonizagao e Reforma Agraria

(13

(Incra) compreendem a agricultura familiar pelas seguintes caracteristicas: “a
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geréncia da propriedade rural é feita pela familia; o trabalho é desempenhado na
maior parte pela familia; os fatores de producgao pertencem a familia (excegdo, as
vezes, a terra) e sao passiveis de sucessao em caso de falecimento ou aposentadoria

dos gerentes” (Lopes, 2005, p. 35).

Considerando os aspectos tedricos e normativos, é consenso entre eles que a
diversidade ¢ uma caracteristica da agricultura familiar brasileira. Tal aspecto
influenciou a propria evolugio do Pronaf, que passou a incluir linhas de
investimentos especificas para contemplar a producao agroecoldgica e sustentavel.
A Politica Nacional de Agroecologia e Producao Organica (Pnapo) é outra politica
vinculada principalmente a agricultura familiar. O seu desenvolvimento se deu a
partir de um longo processo de mobilizacao por parte da sociedade que questionava
o modelo conservador de modernizagao da agricultura, baseado no uso intensivo
de tecnologias industriais e seus impactos sociais e ambientais (Sambuichi ef 4.,
2012). A partir do Decreto Presidencial n® 7.794, de 20 de agosto de 2012, a Pnapo
tem como o objetivo conforme o Art. 1° (Brasil, 2012): “integrar, articular e adequar
politicas, programas e agoes indutoras da transicao agroecologica e da producio
organica e de base agroecolégica, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel
e a qualidade de vida da populagio, por meio do uso sustentavel dos recursos
naturais e da oferta e consumo de alimentos saudaveis”.

Ainda entre as suas diretrizes, no Art. 3°, incisivo IV o Decreto n°® 7.794 traz a
“promocao de sistemas justos e sustentaveis de produg¢ao, distribuicao e consumo
de alimentos, que aperfeicoem as func¢bes econdmica, social e ambiental da
agricultura e do extrativismo florestal, e priorizem o apoio institucional aos
beneficiarios da Lei n® 11.326, de 2006” (Brasil, 2012). A partir disso, o Brasil
tornou-se o primeiro pafs a criar uma politica de estado especifica para o incentivo
a agroecologia e a produc¢ao organica.

Esse marco teve repercussoes internacionais, ja que a PNAPO foi oficialmente
reconhecida pela FAO no ano de 2018 ao receber o “Prémio de Politicas para o
Futuro” (Future Policy Awards). O reconhecimento deveu-se ao potencial da politica
como um instrumento de promo¢ao da agricultura sustentavel. Para atingir essa
finalidade, a politica conta com o Plano Nacional de Agroecologia e Producio
Organica (Planapo), criado em 2012. Uma das principais agdes consistia na criagao
de um programa nacional especifico para a redu¢ao de agrotoxicos, que nao chegou
a ser concretizado (Brasil, 2023).

No entanto, com a extingao da Comissao e da Camara de Agroecologia e Produgao
Organica em 2019, a PNAPO foi desativada, passando a ser reconstituida somente
em meados de 2023, com o objetivo de retomar as ag¢ées de promog¢io do
desenvolvimento sustentavel. A versao revisada ampliou a participagao social no
processo de gestaio da politica, além de contemplar questdes como assisténcia
técnica, extensdao rural e promog¢do da alimentacio adequada e saudavel (Brasil,

2023).
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Apesar da limita¢ao de apoio e incentivos governamentais, a agricultura organica é
uma atividade que vem crescendo de forma eficiente dentro da agricultura familiar,
servindo como forma de estratégia de alocagio de recursos, visando um maior
retorno financeiro (Caumo et al., 2014). A producio de base ecolégica pode ser
considerada uma oportunidade economica e social, possibilitando novos canais de
comercializagao a agricultura familiar (Kerber; Abreu, 2010). De acordo com Vargas
(2012), os canais de comercializagio dos produtos organicos siao fontes de
informacao e de conscientizacao de novos habitos. Atualmente, a comercializacao
dos produtos organicos no Brasil ¢ feita por meio de feiras ecolégicas, varejo,
supermercados, lojas de produtos naturais, restaurantes, entregas em domicilio e
vendas diretas e outra parte destina-se a exportacao para paises desenvolvidos.

Os produtos organicos atendem um segmento seleto, um mercado especifico, com
um publico que se dispde a pagar um valor maior por um produto mais saudavel,
diferente do mercado de “commodities”. Um tenémeno que facilita a inser¢ao desses
pequenos produtores nas redes de comercializagdo é por meio de associagoes e
cooperativas, o que auxilia em agoes de marketing e a implantagao de selos de
qualidade, como também a gestdo de vendas e producao (Campanhola; Valarini,
2001).

Apesar do espago que o comércio de produtos organicos vem ganhando, ele ainda
ndo se compara com os convencionais. Em pafses como no Brasil, de baixa renda,
o fraco consumo dos organicos esta relacionado a falta de conscientizagao e aos
altos precos cobrados em muitos estabelecimentos. Sendo, ainda, os produtos
organicos fortemente afetados pela elasticidade-preco da demanda (Vargas, 2012).

A agricultura organica segue um conjunto de normativas e regras para a produgao e
comercializacgio dos seus produtos, estas validas em ambitos nacional e
internacional. E vista como uma oportunidade de insercio no mercado de pequenos
agricultores com agregacao de valor ao seu produto (Codonho, 2013). A produgao,
processamento, rotulagem e comercializa¢ao dos produtos organicos no Brasil sio
regidos pela Lei 10.831/03, pelo Decreto 6323/07 e diversas instrucoes normativas
especificas, abrangendo todos os produtos primarios ou processados que serao
comercializados como organicos no territério brasileiro, sejam eles produzidos no
Brasil ou no exterior. As normas definem as exigéncias a serem cumpridas por todos
os produtores, processadores ou comercializadores de produtos organicos, sendo a
rastreabilidade organica de toda a cadeia produtiva a principal caracteristica a ser
respeitada (Ecocert, 2020).

A Ecocert (2020) esclarece que os produtos certificados devem obrigatoriamente
apresentar nos seus rétulos ou etiquetas o selo tnico oficial do Sistema Brasileiro
de Avaliagio da Conformidade Organica. Ainda conforme o Organismo de
Inspecao e certificagao (Ecocert), o Ministério da Agricultura e Pecuaria (Mapa)
estabelece que para a venda de produtos organicos tém trés possibilidades
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estabelecidas pelo regulamento: a venda direta ao consumidor; os Sistemas
Participativos de Garantia (SPG) e a certificagao por auditoria.

Um balango feito pela Federagao Internacional de Movimentos da Agricultura
Organica (Ifoam), o mercado global de organicos sob a lideranca dos Estados
Unidos, Alemanha, Franca e China, movimentou o volume recorde de US$ 97
bilhées em 2017. De acordo com a federacao internacional, estiao identificados cerca
de 3 milhoes de produtores organicos em um universo de 181 paises. A agricultura
organica cresceu em todos os continentes atingindo area recorde de cerca de 70

milhdes de hectares (MAPA, 2019).

Segundo os dados do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa),
no Brasil o nimero de produtores organicos registrados juntos ao 6rgao alcangou a
marca de 17,7 mil em 2019, enquanto o nimero de unidades registradas atingiu a
marca de 22 mil, alcancando um crescimento de 200% em menos de uma década
(Organicsnet, 2019). Ainda conforme a Ifoam, em 2017, o Brasil era apontado como
lider do mercado de organicos da América Latina. Contudo, quando se leva em
consideracao a extensao de terra destinada a agricultura organica, o pais fica em
terceiro lugar na regiao, depois da Argentina e do Uruguai, e em 12° no mundo

(MAPA, 2019).

Um levantamento feito pela Organis', o petcentual de consumo de produtos
organicos no Brasil ¢ de 15%. O Sul e o Centro-Oeste foram as regides apontadas
como maiores consumidoras de organicos no pafs e o Sudeste apresentou o menor
percentual de consumo, 10%. Os dados sao de 2017, quando foi divulgada a tnica
pesquisa feita sobre a percepgao do consumo de organicos no Brasil (MAPA, 2019).

De acordo com o estudo, as verduras lideram entre os alimentos organicos mais
consumidos no pafs, com destaque para alface, racula e brocolis. Em seguida, os
consumidores também preferem opgdes organicas de legumes, frutas (como banana
e maga) e cereais, como o arroz (MAPA, 2019).

No Rio Grande do Sul, segundo os dados da revista Radiografia da Agropecuaria
Gaucha 2019, produzida pelo Ministério da Agricultura, o setor organico gerou, em
conjunto a agricultura, pecuaria, servigos e industria, uma receita de R$ 179 bilhoes,
que representa 40% do Produto Interno Bruto (PIB) do Estado. Contabilizou 2,5
mil produtores certificados e representou 6% da producao nacional. Neste cenario,
71,7% das propriedades que cultivam organicos se dedicam a producio vegetal,
16,7% a animal, e 11,5% para ambos. Entre os principais produtos estao tomate,
cebola, laranja, cenoura e banana. O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) destaca ainda que o Rio Grande do Sul lidera a produgao de arroz organico,

' Associagio de Promogio da Producio Organica e Sustentivel — entidade sem fins lucrativos,
que trabalha para divulgar os conceitos e as praticas organicas. Promove marcas associados
estabelece fortes relacionamentos com o mercado.
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respondendo por cerca de 8,3 milhdes de toneladas dos 11,7 milhdes de toneladas
de arroz produzidas no Brasil no ano de 2019.

Metodologia

A pesquisa foi caracterizada como qualitativa, com a coleta de dados primarios,
realizada por meio de formulario, com questoes abertas e fechadas. O formulario
foi inserido na plataforma Google Forms, tendo em vista viabilizar a coleta de
informagdes, especialmente por conta da pandemia do Coronavirus. O /nk foi
compartilhado pelo contato de Whatsapp dos produtores rurais, os quais foram
obtidos com as organizagoes sociais e agentes de assisténcia técnica e extensao rural.
Inicialmente, foi realizada uma pesquisa no IBGE, utilizando a plataforma SIDRA
e o municipio conta com cinco familias que produzem organicos. Durante o
levantamento dos dados constatou-se que mais uma familia recebeu a certificacdo,
totalizando seis familias. A definicdo de agricultura familiar utilizada na pesquisa
seguiu os critérios apresentados na Lei 11.326 de 2006.

Portanto, a amostra contemplou a totalidade de agricultores familiares envolvidos
na producao organica no municipio de Cachoeira do Sul. A amostra, portanto, foi
caracterizada como dirigida, ja que teve a finalidade de compreender sobre um
publico-alvo especifico, em conformidade ao objetivo da pesquisa. O formulario foi
dividido em cinco partes: perfil social econémico e produtivo; produgao organica;
gestdo e organizagdo produtiva; politicas publicas de incentivo ao produtor;
mercados e canais de comercializacdo. Os dados foram analisados de forma
qualitativa, utilizando o programa Microsoft Excel para a confecciao de tabelas,
graficos e figuras, além da organizacao das informagdes.

Resultados e discussoes

Os resultados e as discussoes estao divididos em trés topicos, a saber: caracteristicas
sociais e econdémicas da agricultura familiar produtora de organicos; motivagoes e
desafios para a produgao organica em Cachoeira do Sul; e canais de comercializagao
e perspectivas de inser¢ao nos mercados.

Caracteristicas sociais e economicas da agricultura familiar produtora de organicos

Considerando o total de estabelecimentos da agricultura familiar no municipio (em
torno de 2 mil), é baixo o nimero de produtores que se dedicam a produgao
organica e que possuem certificacao (0,3%). Uma das limitacGes pode estar atrelada
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ao contexto institucional, cujos investimentos em politicas e programas especificos
para essa atividade foram reduzidos nos ultimos anos. Sobre o perfil dos
agricultores, a maioria possui mais de 40 anos, sendo que trés possuem entre 40 e
50 anos, um acima de 50 anos e dois entre 25 e 35 anos.

Quanto ao grau de escolaridade, trés tém ensino médio completo, um tem pods-
graduagdo, um possui ensino fundamental completo e um ensino fundamental
incompleto. Nesse sentido, observa-se que mais da metade dos produtores possui
pelo menos o ensino médio completo, uma realidade diferente da escolaridade da
populagao brasileira rural que em 2019, segundo Nascimento (2019), a média de
estudo era de 10 anos. Sendo que a partir de 2016, para completar o ensino
fundamental, sao necessarios nove anos, demonstrando assim, que os produtores
organicos se diferenciam também pela escolaridade.

Nakao e# al. (2020), também identificou em seu estudo com agricultores organicos
no Territorio Noroeste Paulista, que 38,5% dos agricultores possuem ensino médio
completo, 23,1% ensino superior completo, enquanto apenas 23,1% ensino
tundamental incompleto, corroborando com este estudo que mostra que a taxa de
escolaridade dos agricultores organicos ¢ mais elevada. Quanto ao género, verificou-
se que entre os produtores entrevistados, cinco sio do sexo masculino e apenas um
¢ feminino. Vale ressaltar que algumas das propriedades sao geridas pelo casal, onde
ambos assumem tarefas e compartilham o trabalho e as decisGes sio tomadas em
conjunto.

Em relacao ao tamanho da propriedade dos produtores organicos entrevistados,
trés sdo constituidas por areas com mais de dez hectares e trés com menos de oito
hectares, o que evidencia que a pratica da agricultura organica ¢é caracterizada pela
producao em pequenas areas, que variam de 1 hectare e 24 hectares, conforme o
Grafico 1, a seguir:

Grifico 1 - Area das propriedades (hectares)
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Fonte: Dados da pesquisa.
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Os produtores organicos estdo localizados no interior do municipio de Cachoeira
do Sul de forma bem distribuida, de norte ao sul. As unidades produtoras estio
todas situadas nos distritos do interior do municipio, algumas fazem limite com
outras regioes, como no caso da propriedade localizada em Taboao, no distrito de
Tres Vendas, préoximo do municipio de Novo Cabrais. As unidades localizadas em
Piquiri e Alto do Irapua4, distrito de Cordilheira, que faz limite com Encruzilhada do
Sul, o que possibilita a esses produtores a venda de seus produtos para as cidades
vizinhas. Uma terceira unidade produtiva também esta localizada no distrito de
Cordilheira, porém, na regiao mais central do municipio. As demais propriedades
estdo localizadas no distrito do Bosque, uma na regiao central do distrito e a outra
na comunidade de Enforcados.

Referente as fungoes que assumem na propriedade, onde cada um poderia citar mais
de uma, “ser proprietario” foi citado por trés produtores, um produtor declarou ser
arrendatario. Além destas fungdes, quatro relataram que trabalham na
comercializa¢ao, na execucao das tarefas de producio e na administracao da unidade
produtiva. Nesse sentido, observa-se que o produtor assume varias fun¢oes dentro
da propriedade. Esta é uma caracteristica do agricultor familiar, onde as tarefas sao
exercidas predominantemente por membros da familia.

Quanto a principal atividade geradora de renda das propriedades, dentre as culturas
citadas destacam-se o cultivo de hortali¢as e frutas cultivadas por quatro produtores,
graos (citado por dois agricultores), produtos agroindustrializados (citado uma vez),
tabaco e apicultura também foram atividades citadas, cada uma por um produtor
(Grafico 2).

Grafico 2 - Atividades geradoras de renda
Apicultura (mel)

Tabaco

Agroindustria (processamento e industrializacdo
de produtos da agricultura e pecuaria) e/ou...
Pecuaéria (gado de leite, corte, suinos, ovinos,

caprinos e outros).

[\

Gréos (soja, arroz, outro).

~

Hortaligas e Frutas.

Fonte: Dados da pesquisa.

A partir desses dados, é possivel observar que ha pouca diversidade de produtos
feitos pelos agricultores do municipio, onde destacam-se as hortalicas e os graos
como os principais. Em estudo de Martinez e Peil (2010), realizado com produtores
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agroecologicos da Cooperativa Sul Ecoldgica, em Pelotas (RS), verificou-se que
dentre os dez produtos cultivados em maior volume pelos associados, sete sao
classificados como hortali¢as, seguida pelos grios (arroz e feijao). O autor cita ser
comum a produgdo principalmente de itens basicos por agricultores familiares.
Corroborando com um estudo realizado por Padovan e 4/ (2017), onde os
principais produtos oriundos das propriedades sob o manejo organico em Mato
Grosso do Sul sdo: hortalicas (63%), frutas em geral (47%) e milho (35%).

Em termos de composicao de renda mensal familiar, 50% (trés) dos produtores
declaram ser acima de dois a trés salarios-minimos, 33% (dois) relataram ser acima
de um a dois salarios-minimos, ¢ 17% (um) até um salario-minimo, conforme o

Grafico 3:

Grafico 3 - Renda familiar

m Até um saléario
minimo.

Acimadela?
salarios minimos.

EAcimade2a3
salarios minimos.

Fonte: Dados da pesquisa

Vasconcelos (2018), em sua pesquisa realizada em Feiras Agroecolégicas da cidade
de Joao Pessoa (PB) encontrou resultados semelhantes. A pesquisa foi realizada na
Associacao Ecosul, com 15 entrevistados, onde um agricultor (6,67%) afirmou
receber até um salario-minimo mensal, nove (60%) em torno de um a dois salarios,
e cinco (33,3%) de dois a trés salarios. Corroborando, desta forma, com este estudo,
onde a renda dos agricultores nao ultrapassa trés salarios-minimos.

Em relacao a assisténcia técnica, cinco dos entrevistados tém acesso a este servico,
e apenas um dos seis produtores entrevistados declarou nao receber nenhum tipo
de assisténcia técnica.

O namero de pessoas que residem nas propriedades e compartilham a renda variam
de um até cinco pessoas por familia. Observa-se que algumas das familias da
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pesquisa tém filhos menores de idade, sendo composta por mais de duas pessoas
que residem e compartilham renda na propriedade, porém nao atuam na produgao.
Outras duas unidades sio compostas por apenas uma pessoa residente na
propriedade. Em relacio a contratagao de mao de obra externa, trés dos produtores
declararam que nao contratam, enquanto outros tres relataram aderir a esse tipo de
auxilio. A contratacao de mao de obra se faz necessaria devido a demanda de servico
em alguns periodos da producio, como no momento do plantio ou da colheita, nao
sendo suficiente a mao de obra familiar para suprir as necessidades do cultivo.

Motivagoes e desafios para a produgao organica em Cachoeira do Sul

Em relagdo ao tempo que as familias trabalham com organicos, verificou-se que
quatro produtores — o que representa mais da metade — possui uma inser¢ao recente
nesse ramo, possuindo menos de 10 anos na atividade, outros dois entrevistados
declararam ter mais de 10 anos de experiéncia.

Observa-se que nenhum dos entrevistados possui mais de duas décadas na
produg¢ao organica, situa¢ao que pode estar relacionada com o tempo de cultivo,
especialmente com o aumento da demanda pelos produtos nos ultimos anos.
Segundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), a venda de produtos
organicos no varejo aumentou entre 2000 e 2017 em média 11%. O mesmo instituto
ainda indica que a demanda crescente por alimentos saudaveis nos ultimos 20 anos
levou ao aumento da area plantada, a inser¢ao de novos produtores no sistema de
cultivo e maior volume de alimentos produzidos no Brasil.

Para a escolha do alimento que seria produzido na propriedade, alguns fatores foram
levados em consideragao pelos agricultores familiares. Quatro deles relataram que a
escolha considerou a opiniao da familia sobre o que produzir. A condi¢ao do solo,
clima e espaco disponivel também foram aspectos citados por quatro produtores.
Para a escolha do que produzir, quatro produtores citaram a realizacao do estudo
de mercado que auxiliou na defini¢ao sobre quais alimentos seriam plantados. Entre
os fatores, o conhecimento técnico do produtor/familia foi levado em consideragao
por trés dos entrevistados no momento da escolha. Um agricultor mencionou que
parte do projeto foi desenvolvido especificamente para atender uma feira.

Em relacdo a motivagao para produzir organicos, os fatores citados por trés dos
produtores foram: a preocupagdo com meio ambiente, futuras geracdes e a
possibilidade de usufruir da terra e seus beneficios; o interesse por consumo de
alimentos saudaveis pelos clientes e da pela sociedade; além de oferecer um produto
diferenciado e de qualidade ao mercado. Outra razao mencionada por um dos
entrevistados foi o interesse na agregacao de valor ao produto produzido, o nicho
de mercado e possibilidade de retorno financeiro. Outro motivo apontado por um
dos agricultores foi “tratar-se de uma filosofia de vida”. Percebe-se, portanto, que
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entre os entrevistados os principais fatores levados em consideragao ¢ a promogao
do meio ambiente e da saide. Corroborando com os estudos realizados por Santos
et al (2020), onde os produtores relataram ser a saide e o meio ambiente os
principais motivos que os conduziram a produzir organicos em Sergipe.

Quanto a certificagao, os seis produtores declaram possuir Sistema Participativo de
Garantia (SPG), obtido por meio da participacio das familias nas organizagoes
sociais da regido, especialmente o Centro de Apoio e Promoc¢ao da Agroecologia
(Capa). Conforme Hirata (2020), o Brasil foi o pioneiro no reconhecimento legal
por SPGs, sendo referéncia mundial, em sua pesquisa realizada em 2019, a autora
relata que a Regiao Sul é que possui o maior nimero de agricultores certificados
pelo sistema participativo. A certificagao participativa ¢ um modelo inclusivo com
beneficios de aspectos sociais, sendo mais adequada a realidade da agricultura
familiar, tendo menor custo e maior autonomia (Hirata, 2020).

Quanto aos alimentos industrializados, trés produtores relataram nao possuir
nenhum registro, dois citaram possuir registro na Vigilancia da Saude do municipio,
um declarou possuir o Selo Sabor Gatcho e um produtor mencionou possuir
registro no Sistema de Inspecao Estadual.

Com referéncia a continuidade da producdo de organicos, cinco produtores
relataram que pretendem continuar, porém, se especializar em apenas alguns
produtos, um produtor mencionou que pretende continuar, mas projeta aumentar
e ampliar o volume, assim como a diversidade de produtos organicos. Nesse
sentido, todos os entrevistados afirmaram que pretendem continuar produzindo
produtos agroecoldgicos/organicos. Corroborando com uma pesquisa realizada em
Lajeado (RS), onde os produtores consideram a alimenta¢ao saudavel, a preservacao
do meio ambiente, o menor custo de produgio, e o fato de gostarem do que fazem
como principais justificativas para a continuidade (Kist, 2018).

Quando questionados sobre o grau de satisfagio com a renda obtida com a
producao de organicos, trés dos entrevistados relataram estar “nem satisfeito, nem
insatisfeitos” com o retorno financeiro, e trés apontaram estarem “muito
satisfeitos” com a renda proveniente da venda de organicos. Conforme as respostas
dos entrevistados, o retorno financeiro planejado no inicio da produ¢iao organica
foi obtido por trés dos produtores de forma imediata, dois relataram ter alcancado
o retorno planejado a partir de trés a quatro anos de producio, e apenas um
mencionou ainda nao ter obtido o retorno financeiro proposto no planejamento.

Interrogados sobre as dificuldades de gestao na realidade da produgao organica, trés
produtores citaram as complicagdes no processo burocratico para o registro da
producdo, a dependéncia dos fendmenos climaticos e eventos da natureza e a
limitacao de mao de obra ou a necessidade de maior uso dela. Outras dificuldades
encontradas e citadas por dois produtores sio a alta perecibilidade dos produtos e
a limitagao ao acesso aos insumos organicos. Também foram citados obstaculos
encontrados no manejo da producgio, como perdas na producio em funcio de
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pragas e demais adventos e a falta de mais produtores locais para troca de
experiéncias, conforme pode ser verificado no Grafico 4, abaixo:

Grafico 4 - Dificuldades de gestio na producao
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Fonte: Dados da pesquisa.

Quanto ao acesso aos programas e politicas publicas, dois dos entrevistados
relataram ja ter acessado o Pronaf, dois apontaram participar do Programa Nacional
de Alimentacao Escolar (Pnae), e um do Programa de Aquisicao de Alimentos
(PAA). O programa Crédito Fundiario foi acessado por um agricultor, e um outro
mencionou nunca ter acessado politicas publicas e programas. Em relacio a
satisfacdo com as politicas publicas acessadas, quatro dos entrevistados relataram
estar “nem satisfeito, nem insatisfeito”, um se diz “satisfeito” e um “muito
satisfeito” a respeito a sua participacao aos programas. Oltramari ef a/ (2002), ao
medir o nivel de satisfacdo dos agricultores de organicos de Santa Catarina com o
Pronaf, 65% avaliaram o programa como bom e 25% como regular, segundo o
autor, resultados semelhantes foram observados nas respostas dos agricultores que
nao receberam o crédito.

Ao argumentar sobre as contribui¢oes que os programas e politicas publicas tiveram
na comercializagdo ou producio do cultivo de organicos, as respostas foram
diversas. Para cinco produtores as contribuicoes foram diversas, auxiliando na
ampliacdao do projeto, deslocamento, nas vendas, na instalacao da energia solar até
a ampliacao da propriedade. Questionados sobre o acesso a linha de crédito Pronaf,
especificamente em que sentido o programa contribuiu para a produgdo, trés
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entrevistados mencionaram nunca terem acessado o programa, dois deles relataram
ter auxiliado na aquisicio de maquinarios, dois apontaram ter contribuido na
ampliagao da propriedade e um agricultor relatou ter custeado a producio.

Quando questionados sobre a sucessdo familiar “se ela é uma expectativa”, trés dos
produtores relatam nao concordar nem discordar da afirmagdo, dois apontam
concordar parcialmente, e apenas um concorda plenamente que a sucessao familiar
ira acontecer na propriedade.

Canais de comercializagao e perspectivas de inser¢ao nos mercados

Quanto a inser¢ao nos mercados, dois produtores relataram que comercializam os
seus produtos no municipio e regiao. Outros dois agricultores mencionaram que a
comercializacao das suas produgoes ¢ realizada no municipio, regido e demais
cidades do Rio Grande do Sul. Somente um agricultor afirmou que a
comercializacao de seus produtos é realizada no municipio, na regiao, em outras
localidades do Rio Grande do Sul e em outros estados do pais, e um produtor
informou que sua comercializagdo é apenas realizada em outras cidades do Rio
Grande do Sul.

Em relagao ao preco do seu produto, trés dos produtores relataram nao estarem
“nem satisfeito nem insatisfeito” com valor pago a eles, dois dos agricultores se
mostraram satisfeitos com preco e apenas um mencionou que esta “muito
satisfeito” com valor pago.

Referente aos canais de comercializacao utilizados pelos entrevistados, seis citaram
as “feiras”, cinco produtores citaram a “venda direta ao consumidor” (delivery ou
retirada do produto na propriedade), e “lojas especializadas em venda organicas”
foi citada trés agricultores. As redes de supermercados foram citadas por um dos
agricultores, e um mencionou “cooperativas e associacoes’.
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Gratfico 5 - Canais de comercializacao
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Fonte: Dados da pesquisa

Uma pesquisa realizada pelo Sebrae no ano de 2018 com produtores organicos no
Brasil, mostra a semelhan¢a nos principais canais de comercializagao utilizados,
trazendo como principal a venda direta ao consumidor (72%), e, em segundo lugar
as feiras, com 55%.

Questionados sobre os canais de comercializagao citados anteriormente, com o
objetivo de identificar o principal em vendas e retorno financeiro, quatro dos
produtores citaram as feiras como o principal ponto de comercializagio, um
mencionou ser as lojas especializadas em vendas organicas e um apontou ser as
vendas diretas com o consumidor, com a entrega de alimentos em casa no formato
delivery. O formato de vendas por meio de encomendas e entregas nas residéncias
dos consumidores teve um crescimento significativo no periodo da pandemia no
municipio, onde os valores das vendas chegaram atingir até trés vezes mais
comparados a comercializagdo nas feiras locais e regionais, especialmente no
periodo de fechamento do comércio.

Um dos principais motivos para a preferéncia por feiras por parte dos produtores
pode estar associado ao melhor preco que recebem na venda direta, além da
interacao com os consumidores, ja que o contato direto facilita na identificacao das

demandas (Oliveira, 2016).

Questionados sobre a oferta de seus produtos nas redes de supermercados na cidade
de Cachoeira do Sul, cinco produtores relataram nido ser possivel encontrar em
nenhum estabelecimento comercial de supermercados no municipio os seus
produtos, apenas um agricultor apontou ser possivel encontrar os seus produtos na
rede de supermercados Imec. Observa-se que a realidade dos produtores organicos
do municipio com a pouca e até inexistente oferta de seus produtos nas redes de
supermercados vai contraria a realidade do restante do pafs. Uma pesquisa realizada
pela Associagdo de Promog¢iao da Produgio Organica e Sustentavel (Organis)
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apresentada em 2017, no Brasil, concluiu que o principal canal de vendas dos
produtos organicos sao os supermercados. No entanto, é pertinente considerar que
os produtores locais podem nao ter produgio suficiente para atender a demanda, o
que justifica a baixa participacdo nos canais de comercializacdo que exigem
producao em larga escala, como é o caso dos supermercados.

Quanto as estratégias de comercializa¢ao utilizadas na venda, a mais citada pelos
produtores foi a comunicagdo com o consumidor e o bom atendimento, sendo
lembrada por seis dos entrevistados. Ja a utilizagao de redes sociais foi citada por
quatro agricultores, e trés apontaram utilizar de banner, flyer e materiais de
divulgacdo impressos e digitais como estratégias de comercializagao. Tais dados
estao apresentados no Grafico 6, a seguir:

Grafico 6 - Estratégias de comercializagao utilizadas pelos agricultores
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Fonte: Dados da pesquisa.

Conforme Oliveira (2014), a negociacao direta entre consumidor e produtor passa
maior confianga ao cliente, garantindo que o alimento realmente é produzido com
manejo organico. O consumidor influenciado pela proximidade e o contato com o
produtor acaba aceitando a garantia. Por meio da comunicagdio e bom
relacionamento, o agricultor cria vinculo com o consumidor, gerando confianga e
credibilidade, fidelizando o cliente, podendo ser este o motivo de que 100% dos
entrevistados citaram a “comunicacao com o consumidor e bem atendimento”
como a estratégia mais utilizada na comercializaciao dos seus produtos.

Questionados sobre quais fatores sao considerados para a escolha do canal de
comercializacao (especialmente os indiretos), quatro produtores citaram a
importancia de o local ser de confian¢a ou reputagao conhecida. Outras opgdes
consideradas como oportunidades citadas por trés agricultores foram: a venda em
local que reconhece o “valor do produto”; local que permite contato direto com o
consumidor; e local que “vende mais”. Dois produtores mencionaram levar em
consideragio como oportunidades os canais com menor custo de transporte,
conforme o Grafico 7, a seguir:

260 | REVISTA BRASILEIRA DE DESENVOLVIMENTO REGIONAL, BLUMENAU, 11 (1), P. 243-268, 2023



AGRICULTURA FAMILIAR E ALIMENTOS ORGANICOS EM CACHOEIRA DO SUL-RS: PRODUCAO E INSERCAO NOS MERCADOS

Grafico 7 - Fatores para a escolha do canal de comercializag¢do

Menor custo de transporte (distancia
percorrida)

Local que permite entrar em contato direto
com o consumidor

P 2

K

Local que valoriza o produto (valor pago) GGG 3
Local que vende mais e 3

Local de confianca ou reputacdo conhecida FECG—G—_——————— 4

Fonte: Dados da pesquisa.

Questionados sobre a comercializacao de produtos que nao sao produgao prépria,
83% dos produtores relataram ndo revender itens de outros agricultores, 17%
mencionaram comercializar farinhas, sucos e arroz organicos provenientes de
cooperativas agroecologicas parceiras. Sobre o que leva o consumidor a preferir
alimentos organicos e/ou agroecolégicos ao invés dos convencionais, um produtor
preferiu nao responder. Os demais produtores citaram a mudang¢a de habitos
alimentares, preservando a saude, com a procura por alimentos saudaveis e com
procedéncia confiavel.

Interpelados quanto as dificuldades encontradas para comercializar os seus
produtos, quatro produtores relataram nao ter dificuldades, um agricultor declarou
ndo possuir obstaculos, porém considera o mercado local muito restrito, ¢ um
produtor aponta limitacdes para ingressar nas redes de supermercados como um
obstaculo, juntamente com o custo elevado e a falta de habito dos consumidores.
Observa-se que, apesar da maioria dos produtores declarar que nao possui
dificuldades de comercializar os seus produtos, dois acabaram citando a dificuldade
e restricOes para ingressarem nas redes de supermercados do municipio. Conforme
Carvalho (2014), a entrada em supermercados é um processo complexo,
necessitando transformagoes do setor produtivo e logistico, para um constante
abastecimento. Esse sistema por vezes exclui pequenos agricultores que necessitam
entrar em associacoes para poderem suprir a demanda e os investimentos em
logisticas e oferta de cesta de produtos (Wilkinson, 2003).

Consideragoes finais

Este artigo abordou as caracteristicas dos agricultores familiares que produzem
organicos em Cachoeira do Sul, destacando as suas motivagoes, desafios, os canais
de comercializagao e perspectivas de inser¢ao nos mercados.
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O publico que produz organicos possui idade que varia de 28 e 51 anos, sendo que
a maioria dos agricultores assume todas as tarefas nas propriedades, tendo
responsabilidades desde a producio até a comercializagao do produto. Destaca-se a
intensidade do emprego da mao de obra da familia, sendo que um dos entraves ¢ a
escassez, especialmente nos periodos que exigem maior trabalho, como o plantio e
colheita.

A oferta de produtos ¢é diversa por estes produtores, desde hortigranjeiros,
industrializados, como também a producao de tabaco organico, todos possuindo
certificagdo participativa, mostrando o potencial produtivo existente no municipio.
Relacionado a continuidade da produgao organica, todos mencionaram que
pretendem permanecer, alguns relataram vontade de se especializar em alguns
produtos especificos, enquanto outros em investir na diversificacio dos itens
oferecidos. Demonstrando, assim, que, apesar das dificuldades e baixo retorno
tinanceiro declarado por eles, a produgao ainda se torna viavel.

Percebe-se que a falta de informagdo e os processos burocraticos sio os maiores
empecilhos no acesso de programas e politicas publicas por parte destes produtores.
Dos seis produtores apenas dois tiveram acesso ao Pronaf. O que mais chama
atencao ¢ que nenhum acessou a linha especifica para o cultivo deste tipo de
produgao, o Pronaf Ecologia. Nesse sentido, pode-se observar que ha limita¢oes
quanto ao acesso as politicas e programas especificos. Alguns produtores participam
de programas institucionais, como o PAA e PNAE, um produtor ja acessou o
Crédito Fundiario. Entre os relatos de contribuicao dos programas estdo auxilio no
deslocamento, ampliacio da propriedade e no projeto. Apesar disso, nenhum
apresentou expectativas futuras em acessar os demais programas governamentais.
Relacionando tais constatagdes com os marcos legais e institucionais da produgao
organica no pafs, é necessario que o cenario brasileiro evolua para a consolidagiao
de politicas e programas de fomento a agricultura sustentavel.

Os principais canais de comercializacao destes produtores sio as feiras e a venda
direta ao consumidor, mostrando a preferéncia ainda pelo contato direto com os
mesmos, a partit da confianga e fidelidade. A caracteristica do mercado da
agricultura familiar que produz organicos é marcada pelas relagdes proximas com
os consumidores, as quais fortalecem os seus objetivos de troca de conhecimentos,
divulgacio do seu trabalho e possibilidade de mudangas de consciéncia ambiental
e/ou sustentavel.

No entanto, o municipio ainda carece de op¢ao de comercializagao direta com o
consumidor especifica para atender os produtores de organicos. Por essa razao, um
dos produtores comercializa apenas em outras cidades, enquanto outros tém atuado
em feiras fora do municipio, justificado por melhores oportunidades de
comercializagao e valorizagao dos seus produtos em outras regioes. As dificuldades
relatadas para inserir as mercadorias nos supermercados locais podem estar
relacionadas a produciao em pequena escala, cujo dado nao foi obtido na pesquisa.
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Tal contexto sinaliza a realizacdo de novas investigagoes sobre o mapeamento
quantitativo da oferta e das possibilidades de produgdes futuras referentes as
propriedades familiares com foco em organicos. Considerando esta ultima assertiva,
¢ pertinente incluir analises que possam também relacionar o impacto dos marcos
legais e institucionais para o fomento e/ou limitacio da produgio orginica local e
regional.
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