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EDITORIAL

E com imensa satisfacdo que informamos que esti no ar o primeiro nimero do ano de
2020 (Blumenau, v. 14, n. 1, jan./abr. 2020) da Linguagens — Revista de Letras, Artes e
Comunicagdo. Esta edi¢do conta com sete artigos da area de comunicagao.

No primeiro artigo deste nimero, intitulado Da televisdo ao facebook: as campanhas
eleitorais e suas movéncias, a autora Renata de Oliveira Carreon (LEEDIM/UFSCar)
objetiva compreender as metamorfoses do discurso politico por meio das mudangas de
praticas advindas do consumo de meios massivos e, posteriormente, de novos meios. A autora
traga um percurso para compreender a emergéncia e a influéncia das redes sociais sobre novas
praticas sociais que levaram a novas praticas de campanha politica. Seus resultados indicam
que as movéncias na forma de se fazer campanhas eleitorais alteram cada vez mais a
comunicagdo politica, metamorfoseando a relacdo de proximidade entre politico e eleitor.

O segundo artigo, intitulado Contrapor é cansativo: a era da pés-verdade e suas
aplicacoes na campanha eleitoral de Jair Bolsonaro via WhatsApp, de Gabriel Lepeck
(UNIFEBE) e Rafael Luiz Zen (UDESC), objetiva realizar uma andlise critica do conceito de
poés-verdade, pela Otica da comunicacdo social, utilizando como casea campanha do
presidente brasileiro Jair Bolsonaro, intitulada “Brasil Acima de Tudo, Deus acima de
Todos”. Os autores, depois de coletarem informacdes de obras impressas e artigos da internet,
identificaram a origem do termo pos-verdade e seus efeitos na atual sociedade, porém
concluem que ela pode apenas em partes elucidar a convic¢ao nas mensagens ndo verdadeiras
criadas durante a elei¢do presidencial.

O terceiro artigo, intitulado A internet como nova institui¢cdo para confissoes sobre
o corpo, de Jeferson Bertolini (UFSC) e Paula Melani Rocha (UEPG), analisa, com base em
estudos de jornalismo, de género e o conceito de confissdes de Foucault, a interatividade na
pagina do Facebook do programa Bem Estar, da Rede Globo, com recorte nas noticias com
conteudo sobre saude e bem-estar. Os autores tiveram por objetivo saber (a) quem, entre
homens e mulheres, a partir de noticias sobre satide e bem-estar, mais usa a internet para
fazer confissdes sobre o proprio corpo, e (b) quais os assuntos que mais despertam essas
confissdes. Os resultados revelam que as confissdes na web ajudam a formar um conjunto de
informagdes sobre homens e mulheres, a partir do qual € possivel criar uma série de

saberes/poderes sobre os corpos masculino e feminino.
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Simulacées e simulacros na construcio de esteredtipos no comercial de o boticario
¢ o quarto artigo desta edicdo. Escrito por Lucas Dallagnol (Faculdade Satc) e Gutemberg
Alves Geraldes Junior (Faculdade Satc), o estudo objetiva, por meio de uma analise bésica e
qualitativa, averiguar simulacdes e simulacros na concep¢do de esteredtipos no anuncio
publicitario “Oba! Chegou Cuide-se Bem Deleite”, d’O Boticario. Os resultados sugerem que
a narrativa publicitaria analisada estd envolvida, contraditoriamente, por um discurso de
inclusdo, que resulta na producdo de uma beleza irreal, mas que por seu excesso de perfei¢ao
parece mais verdadeira do que a propria realidade.

Um retrato do relacionamento entre humanos e animais de estima¢cdo na midia
brasileira do século XXI, de Claudia Rosa Acevedo (EACH-USP), Fernanda Castilho
(EACH-USP) e Bruno Alves Catdo (EACH-USP), ¢ o quinto artigo desta edi¢do. O objetivo
desse trabalho ¢, a partir de uma anélise de contetido, descrever como ¢ representada a relagao
entre animais de estimagao e seus donos na midia brasileira. Para isso, os autores analisaram
97 antncios coletados nos acervos das agéncias Cdo Modelo e Pet Model Brasil. Os
resultados apontam que os animais de estimacdo tém sido representados cada vez mais como
parte da familia, sendo entdo utilizados nas propagandas com a intencdo de criar ligagdes
positivas e aproximar a marca do publico-alvo.

O sexto artigo e ultimo artigo desta edi¢do, Jornalismo e narrativa transmidiatica —
dialogo entre reportagem, cronica e conto, ¢ Carlos Pernisa Jinior (UFJF), Marco Aurelio
Reis (Universidade Estidcio de Sa/UFJF/Unesa-RJ), Claudia de Albuquerque Thomé
(UFJF/PPGCom UFJF). Nesse estudo epistemologico, os autores objetivam relacionar a
narrativa transmididtica, tal como Jenkins (2009) a caracteriza, com o jornalismo
contemporaneo. Além disso, pretendem tratar da questdo sob o prisma ndo sé da
caracterizacdo da narrativa transmididtica, como também sob o ponto de vista literario,
buscando verificar como a base narrativa pode apresentar possibilidades transmidiaticas. Os
autores levam em conta, também, as caracteristicas da reportagem e de suas relagdes com a

literatura, no chamado jornalismo literario.

Espero que tenham uma excelente leitura!

Karina Zendron da Cunha

Editora-chefe



