EDITORIAL

A Revista Linguagens dedica-se, neste nimero, a Comunicagdo. Inaugurando o
conjunto de pesquisas temos O Estrangeiro para a Academia de Artes e Ciéncias
Cinematogrdficas de Hollywood: os vencedores do Oscar de melhor filme em lingua
estrangeira (2005-2004), de Jéssica Frazao e Rafael Jos¢ Bona. Faz-se, nesta pesquisa, a
analise dos filmes vencedores da categoria de Melhor Filme em Lingua Estrangeira, nos Oscar
de 2005 a 2014. Entre outros resultados obtidos foi possivel observar, a partir desse estudo, o
entendimento que a Academia de Hollywood faz do estrangeiro no cinema. O segundo
trabalho, de Claudiane Veber Dias e Sandra Depexe, investiga O Facebook como ferramenta
de comunicagdo interna no Hospital Sdo Vicente de Paulo, de Cruz Alta. As autoras propdem
um estudo de caso, a partir da criagdo de um grupo secreto no Facebook para os colaboradores
da Instituicdo e através da observacado participante e do monitoramento do grupo, utilizando o
software Nvivo para coleta dos dados. Em Intranet do Grupo COPREL: usos e avaliagdes, as
autoras Marcela Prass Scheffler e Fabiana Iser realizam uma analise da comunicagdo
organizacional, a partir de entrevistas com os colaboradores, para avaliar a utilizacdo da
ferramenta, bem como das demais a¢des ¢ meios de comunicagdo interna. A pesquisa A
configuragdo da telenovela no Brasil: a supera¢do do modelo melodramatico, de Rondinele
Aparecido Ribeiro parte do pressuposto de que estudar a historia da telenovela € se debrucar
sobre a evolugdo e os dilemas socio-historicos e politico-econdmicos do Brasil. Em Um olhar
sobre o marketing cultural: caso Circo da Dona Bilica, os autores Marcio Batista de Miranda,
Richard Perassi Luiz de Sousa, Fernanda Will e Carlos Augusto Monguilhott Remor
investigam como podem ser percebidas as praticas de marketing do Circo e, a partir do
estabelecimento desse, abordam as estratégias e agdes adotadas pelo Circo da Dona Bilica em
seu processo de consolidagdo como um espago cultural no mercado de Floriandpolis . No artigo
Agua, agiicar e CO% a mistura poética da Coca-Cola, Luiz Cezar Santos discute a relagio
entre publicidade e literatura como formas intrinsecas de comunicacdo e arte, ao abordar as
semelhangas e as diferencas entre esses fazeres, tomando por objeto de estudo a Coca-Cola.
No estudo Uma andlise comparativa de diferentes edi¢oes da revista Veja: o que mudou num
periodo de quase quatro décadas?, Fernanda Tais Brignol Guimaraes, Vinicius Oliveira de
Oliveira, Cristiani Martins de Souza analisam duas edi¢cdes da Revista Veja, publicadas em
diferentes épocas - uma de 1974 e outra de 2012 - comparando-as. Finalizando o volume, dois

estudos sobre noticia. Em O género ‘noticia’ sob a perspectiva dialogica de Bakhtin, Antonio
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Luiz Gubert trata da andlise relacional dos pressupostos tedricos encontrados em Bakhtin
(2003) sobre dialogismo na linguagem, a partir da analise um exemplar do género discursivo
“noticia”. E em Design da noticia: impactos do jornalismo online na apresentagdo do texto,
Jeferson Bertolini aborda o aspecto visual dos titulos das noticias publicadas na internet com
o objetivo de mostrar que determinadas caracteristicas do jornalismo online, como a

atualizag¢do continua, impactam na apresentagdo dos titulos.

Boa Leitura!

Maria José Ribeiro
Editora
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