UMA ANALISE COMPARATIVA DE DIFERENTES EDICOES DA REVISTA VEJA:
O QUE MUDOU EM UM PERIDO DE QUASE QUATRO DECADAS?

A COMPARATIVE ANALYSIS OF DIFFERENT ISSUES OF VEJA MAGAZINE: WHAT
HAS CHANGED IN A PERIOD OF NEARLY FOUR DECADES?

Fernanda Tais Brignol Guimaraes

Mestranda em Linguistica Aplicada pelo Universidade Catdlica de Pelotas (UCPEL)
Bolsista CAPES.
E-mail: fernandabage@hotmail.com

Vinicius Oliveira de Oliveira

Mestrando em Linguistica Aplicada pela Universidade Catdlica de Pelotas (UCPEL)
Bolsista CNPq
E-mail: viniciusdeoliveira91@gmail.com

Cristiani Martins de Souza
Graduagdo em Letras pela Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA)

E-mail: cristianimartinssouza@gmail.com

RESUMO

Analisamos, neste artigo, duas edigdes da Revista Veja, publicadas em diferentes épocas, uma
de 1974 e outra de 2012, com o objetivo de estabelecer uma relacdo comparativa entre ambas.
Com base no estudo de Hernandes (2006), intitulado O jornalismo impresso, pretendemos
identificar o que mudou nessa revista, através da comparacdo de duas de suas edicoes,
publicadas com uma distancia de quase quatro décadas entre uma edi¢do e outra. Como
resultados, apontamos que, embora a Veja tenha preservado certa linearidade em seus padroes
de design, ao longo desse tempo os assuntos abordados ndo sdo mais os mesmos. A mudanga
de assuntos essencialmente ligados a economia e a politica, presentes na edicdo de 1974, para
assuntos ligados a temas mais leves como a vida das celebridades, por exemplo, edicao de 2012,

se justifica pelo objetivo de alcancar o publico consumidor de maneira mais rentavel.

Palavras-chave: Revista Veja. Estratégias da midia. Analise comparativa.

ABSTRACT

We analyze in this article two editions of Veja magazine, published at different times, one 1974
and one 2012, with the goal of establishing a comparative relationship between them. Based on

the study of Hernandes (2006), entitled The print journalism, we intend to identify what has
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changed in this magazine, by comparing two of its editions, published with a distance of nearly
four decades between the two editions. As a result, we point out that while Veja has preserved
certain linearity in its design patterns, over that time the topics discussed are not the same. The
changes essentially related to the economy and politics themes, presented in the edition 1974,
opposed on themes relating to lighter topics such as the lives of celebrities, for example, in 2012

edition, is justified by the objective of reaching the consuming public so more profitable.

Keywords: Veja Magazine. Media strategies. Comparative analysis.

1 INTRODUCAO

Os meios de comunicagdo impressos, ou midias impressas, COmMo 0s jornais € as
revistas, por exemplo, se destinam a um publico bem diferente daquele ligado aos meios de
comunica¢do de massa, como ¢ o caso da televisdo. Isso se reflete, principalmente, na escolha
dos temas abordados nas matérias dessas diferentes midias. Nas palavras de Hernandes, em
seu texto intitulado O jornalismo impresso: “Proprietarios de jornais e revistas afirmam que
seus produtos sdo para a ‘elite’, os chamados formadores de opinido (HERNANDES, 2006, p.
183 [grifos no original])”. Dessa forma, existem ‘“certas expectativas e exigéncias em termos
intelectuais” por parte dos consumidores desse tipo de produto. O que acaba gerando uma
distingdo entre esse publico e o publico ligado aos veiculos de informacao de massa.

Porém, ao longo dos tempos, esses conceitos vém mudando significativamente. Aos
poucos, conforme citacdo de Marcelo Beraba (ombudsman da Folha de Sdo Paulo), presente
no texto de Hernandes (2006, p. 185), “as revistas (...) foram trocando o noticiario pesado dos
assuntos publicos, como a politica e a economia, por se¢des mais leves e temas relativos a vida
das pessoas, como saude, finangas, crencas, comportamento”. Nessa nova abordagem, ‘“as
celebridades tém espaco valorizado”. Essa mudanca esta fundamentada, na maioria das vezes,
em estratégias e objetivos comerciais, pois, dessa forma, a revista passa a abranger um maior
publico-consumidor, elevando, assim, seu percentual de vendas.

Além da questdo dos temas abordados, hd que se considerar, também, a forma de
apresentacao das matérias veiculadas nas midias impressas, que contam com estratégias como
o uso e a disposi¢do de imagens na pagina, tamanho e cor da letra, recursos de destaque como
o0 negrito, geralmente, utilizados nos titulos, recursos esses que se mostram como exemplos de
escolhas cuidadosas, pensadas de acordo com o tipo de leitor que se quer atingir, bem como

com o grau de envolvimento desse leitor para com o jornal ou revista em questao.
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Dito de outra forma, o simples recurso de utilizacdo de uma imagem, por exemplo,
pode ser feito de forma exagerada, sensacionalista, com o objetivo de causar espanto,
indignacao, curiosidade, sofrimento etc., entre os leitores. A exemplo disso, temos o caso de
reportagens sobre acidentes, em que as imagens das vitimas sdo colocadas em destaque, ou
entdo, imagens de cenas intimas da vida de celebridades, que sdo usadas como uma estratégia
para agucar a curiosidade das pessoas quanto a leitura da matéria. Dessa forma, uma revista que
apresenta sempre imagens instigantes, mesmo que sensacionalista, acaba criando um vinculo
de fidelizagdo com o leitor, a partir da sensibilidade que despertada em seu publico,
mobilizando-o, assim, a manter um relacionamento de longo prazo com tal veiculo de
comunicagao.

Diante do que foi exposto, pretendemos, neste artigo, atentar para as mudancgas que
vém ocorrendo, principalmente, no que diz respeito as revistas. Para tanto, analisamos duas
edi¢des da revista Veja, publicadas em diferentes décadas: uma de 1974 e outra de 2012, como
forma de estabelecer uma relagdo comparativa entre ambas as edigdes. Com base no estudo de
Hernandes (2006), intitulado O jornalismo impresso, pretendemos identificar o que mudou
nessa revista, através da comparacdo realizada dessas duas edigdes publicadas com uma
distancia de quase quatro décadas entre uma edi¢do e outra.

Na proxima se¢do, apresentamos o referencial tedrico que embasa o presente estudo,
partindo, a seguir, para as se¢des que apresentam a metodologia, andlise dos dados,

considerac¢des finais e, por fim, as referéncias bibliograficas.

2 REFERENCIAL TEORICO

Em seu estudo sobre as midias impressas, intitulado O jornalismo impresso,
Hernandes (2006), analisa como ponto de partida, as especificidades e o funcionamento de
determinados elementos mobilizados nessas midias, os quais t€ém o objetivo de gerenciar a
aten¢do do publico-consumidor. A esse respeito, o autor destaca, como “efeitos do projeto
grafico e da diagramagdo (...), as estratégias de arrebatamento, sustentagcdo e fidelizagao da
aten¢do dos leitores” (p. 185).

Conforme definicdo de Hernandes (2006, p. 187 [grifos no original]), temos:

Estratégia de arrebatamento — As iscas estdo relacionadas a criagdo de
descontinuidades do plano de expressdo com a fun¢do obter o primeiro engajamento
perceptivo do leitor. Sao, portanto, estratégias de ordem sensivel.

Estratégia de sustenta¢do — H4 aqui uma mobilizagdo mais passional do leitor. Ele
¢ persuadido, inicialmente, pela forma de apresentacdo do jornal, de que pode se
informar de maneira rapida e eficiente. Jornais e revistas apresentam-se como um tipo
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de objeto pratico, necessario, bonito, “indispensavel” ou que “ndo da pra ndo ler”.
(Vale lembrar ainda que a “passionaliza¢@o” do leitor ¢ fung@o principalmente dos
conteudos. Ou seja, ¢ preciso leitura, passagem do sensivel par o inteligivel. Nesse
sentido, a funcdo da diagramacdo ¢ a de permitir que a importancia desses contetidos
se torne visualmente evidente e chamativa por meio da ocupacdo espacial. O espago
¢ manipulado para se obter maior ou menor nivel de atencdo e a correspondente tensao
do leitor).

Estratégia de fidelizagdo — Nasce do contato rotineiro com diferentes edi¢des e da
satisfacdo de saber obter o que se quer com facilidade. Pressupde contatos anteriores
bem-sucedidos. Essa familiaridade com relagdo ao suporte grafico-plastico ¢ produto
do uso continuo das mesmas familias de letras, certos modos de ocupagéo de espagos
e divisdes, maneiras rotineiras de valorizar ou desvalorizar contetidos que criam um
codigo comum entre enunciador e enunciatario.

Quanto a estratégia do plano de expressdo, Hernandes (2006, p. 191 [grifos no

original]) apresenta a defini¢do de quatro leis, as quais s3o descritas a seguir:

Primeira lei: o valor de uma unidade noticiosa é proporcional ao espaco a ela
concedido. Dar mais espago valoriza. Dar menos espago desvaloriza. A lei também
vale para os elementos. Por exemplo, se as fotos ocupam mais espago, Somos
comunicados de que as imagens estdo sendo mais valorizadas.

Segunda lei: tudo o que estiver na parte de cima tem mais valor do que na parte de
baixo. A lei ¢ validade tanto para a relagdo entre unidades noticiosas numa mesma
pagina (ou conjunto de paginas) quanto para elementos de uma unica unidade
noticiosa. Nos diarios, ha raros casos em que ha um bloco maior no meio da pagina
do que em cima. Nessa situacdo, a primeira lei prevalece.

Terceira lei: a maxima valorizacdo espacial de uma revista ou didrio acontece na capa
ou na primeira pagina. Nesse espa¢o, o enunciador informa o assunto ou assuntos que
considera mais importantes na edicao.

Quarta lei: o inicio de uma unidade noticiosa ¢ o espago mais valorizado. Essa lei
leva a colocagdo das principais informagdes e dos elementos de mais impacto sempre
no comego.

Quanto a distribuicao das segdes, bem como a divisdo de contetdos por segcdes nos
jornais e revistas, o autor destaca a existéncia de quatro tipos de sujeitos a serem observados:
sujeito politico, sujeito ludico, sujeito pragmatico e sujeito harmonizador, sendo que o
surgimento desses dois ultimos ocorreu devido as segmentagdes atuais desses suportes.
Segundo Hernandes (2006, p. 200), “A segmentacdo das noticias em editoriais, cadernos,
suplementos tem profundas implicagdes na construcao do leitor das publicagdes (...)".

A seguir vejamos as definicdes de Hernandes (2006, p. 201 [grifos no original]) para

cada tipo de sujeito por ele elencado:

Sujeito politico, interessado em temas da coletividade. (...) “A editoria se dedica a
vida politica, institucional e aos movimentos sociais. Procura oferecer ao leitor
informagoes pluralistas e apartidarias, para que ele exerga sua cidadania.”

Sujeito ludico, que se importa com atividades que lhe ddo prazer, como futebol, os
quadrinhos, a pe¢a bem cotada em cartaz (...).
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Sujeito pragmatico — Ao contrario do sujeito politico, que quer ter uma visdao da
coletividade e de seu papel nela, o pragmatico espera encontrar no jornal solu¢des
rapidas para seus problemas praticos. [como, por exemplo,] “(...) informagdes uteis
ao seu dia-a-dia nas areas de seguranca, educagdo e direito do consumidor”; (...)
[informagdes do tipo:] como aplicar bem os recursos; (...) a melhor e mais vantajosa
viagem, (...) como abrir e gerir uma empresa, entre outros exemplos.

Sujeito harmonizador — ¢ o que esta interessado em “qualidade de vida”, ou seja,
meios de se ter mais saude, de buscar equilibrio, de viver relagdes mais satisfatdrias.
Ele pode ser tanto cientifico, ligado as descobertas de novos remédios e tratamentos
médicos, por exemplo, como mistico, que percebe a vida regida por forgas divinas,
dos planetas, da natureza.

Sobre a organizagao estrutural das midias impressas, Hernandes (2006, p. 207) afirma
que “o verbal se da a conhecer a partir de um suporte visual que tem uma significa¢do
claramente determinada nos projetos graficos”, pois visa causar impacto na pagina. Portanto,
para causar esse impacto desejado utiliza-se de grandes conjuntos significantes. Vejamos, a
seguir, a definicdo do autor (p. 207-208 [grifos no original]) com relacdo aos cinco conjuntos

de significantes manejados pela diagramacgao:

Verbal, manifestado tipograficamente — diz respeito as letras, aos tipos graficos e
as suas possibilidades de concretiza¢do, como cores, texturas, tamanhos que geram
titulos, matérias, legendas.

Fotografico — inclui imagens fotograficas obtidas por meios convencionais ou
digitais.

Pictorico — abrange produtos de arte e de técnica de representar, numa superficie,
formas que vdo do figurativo ao abstrato. Inclui charges, ilustragdes, quadrinhos,

vinhetas, além de produ¢des digitais que criam, inclusive, efeitos de terceira
dimensao.

Misto — infograficos, fusdes que representam um todo de sentido com base na
utilizag@o dos outros conjuntos significantes citados.

A diagramagao também utiliza certos elementos com fungdes especificas, que estamos
chamando de:

Diagramaticos — linhas, fundos, caixas coloridas ou vazadas. A maioria desses
recursos tem como fung¢do auxiliar na organizagdo visual e ndo remete a conteudos.

Com relagdo aos recursos de fotografia, ou o fotojornalismo, o autor argumenta que os
fotografos estdo sempre na busca da “‘grande foto’, que significa mais aten¢do, mais leitores e
mais vendas”. O autor afirma que “uma fotografia deve ser uma das principais iscas para o olhar
em uma pagina, ou seja, uma das mais importantes armas na estratégia de arrebatamento e de
sustentagdo”. Para Hernandes, outro motivo que faz com que a fotografia seja tdo explorada
nas revistas € o fato de que ela serve de prova para mostrar a realidade, tornando-a, dessa forma,
inquestionavel. Conforme o autor “O fotojornalismo valoriza o flagrante” (p. 2017), quanto a

isso, Hernandes (2006, p. 214) diz que: “E preciso um fotografo estar presente na hora do
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acontecimento, (...). O tsunami que varreu a Asia (...) foi (...) pouco fotografado. Perdido o
momento de apice narrativo, so se registram consequéncias. A fotografia tem ainda que dizer
muito com apenas um enquadramento”.

Hernandes destaca, ainda, a mobiliza¢do de quatro tipos de estratégias no que diz
respeito a utilizagdo de diferentes tipos de fotos pelas midias impressas, como o jornal ¢ a
revista, que sdo as seguintes: fotos de registro, fotos de sintese, foto de flagrante e foto pléstica.

Segue a defini¢do do autor para cada uma delas (pp. 218-221 [grifos no original]):

Foto de registro — (...) Sdo as fotos mais comuns encontradas na midia impressa. A
foto de registro ¢ a que mais se aproxima do papal “ancorador” da fotografia nos
textos: serve para mostrar o deputado de quem se fala na parte escrita da matéria ou o
jogador que fez determinado gol, ou ainda como ficou o carro destruido em um
acidente. E utilizada ainda para “decorar” a pagina, buscar o olhar do leitor. Tem
grande valor na estratégia de fazer crer na objetividade da informagdo. E de facil
decodificagdo (...).

Foto de sintese — (...) ¢ a mais adequada para representar o que ¢ a “forga expressiva”
do assunto abordado. Resume toda uma situacdo tratada na parte escrita da matéria e
geralmente apela para a passionalidade do observador (estratégia de sustentagao). (...)
Fica evidente para o leitor que a realidade ndo esta sendo mais mostrada de maneira
“objetiva”, mas filtrada por um conjunto de valores que quer ressaltar determinados
simbolismos. Essa foto ¢ uma sinédoque visual (um tipo de metonimia em que uma
parte representa o todo). (...) A composigdo da fotografia também impressiona (...).

Foto de flagrante — capta o chamado “instante decisivo” (...) ¢ tem enorme valor
documental e impactante. Acreditamos que o ato do fotografo de captar um
acontecimento no momento de maior tensdo narrativa ¢ a esséncia do fotojornalismo.
(...) ilustra muito bem o potencial de atengdo, curiosidade e tensdo que o enunciador
(...) [quer] despertar no enunciatario (...).

Foto plastica — Busca efeito estético (...) e, dessa maneira, ¢ a que mais expde o
fotografo como enunciador. Ha um forte sentido de “autoria” da foto, de um ponto de
vista subjetivo. Vale notar que a busca por uma representagdo mais estilizada, ndo
raras vezes, determina a perda de parte da iconicidade, da representagdo do real. O
leitor é convidado a uma interpretagdo mais pausada, elaborada. (...) O carater
pictorico da imagem ¢é evidente, com um sofisticado uso da luz e das sombras para
apresentar formas de maneira muito econdmica e produzir efeitos dramaticos,
notadamente o de conduzir o olhar [do observador] (...).

3 METODOLOGIA

Para a presente analise serdo utilizadas duas edi¢des da Revista Veja como um meio
de estabelecer uma relacdo comparativa entre ambas, sendo elas, a edigdao 283, publicada em 6
de fevereiro de 1974, e a edigdo 2253, publicada em 25 de janeiro de 2012. A escolha por
edicoes de épocas diferentes se da pelo objetivo de identificarmos e percebermos o que mudou
nessa revista durante esse periodo, de quase quatro décadas entre uma edi¢do e outra. A andlise
contemplara desde a organizacao textual, estratégias de expressdo, tipos de fontes utilizadas,

diagramagao até imagens e capas apresentadas.
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4. ANALISE DOS DADOS

Partindo para a analise das duas edi¢des da revista Veja, supracitadas, percebemos, a
respeito das principais reportagens do exemplar ou noticias de capa, que a edigao de 1974
apresenta uma tragédia ocorrida em Sao Paulo, trata-se de um incéndio ocorrido em um prédio
da cidade. A foto do prédio em chamas, escolhida para ilustrar a capa da revista, toma conta de
todo o espago, chamando atenc¢do de todos para o fato. Enquanto que a edi¢ao de 2012 traz,
como noticia principal, a polémica sobre cenas de sexo explicito ocorrido no Big Brother Brasil
12, reality show exibido pela Rede Globo de Televisdo, em que a capa € composta pela imagem
de um corpo feminino em trajes de banho, fotografado de costas. Essa imagem possui
dimensdes proporcionais a quase todo o espaco destinado para a capa da revista, deixando
apenas espagos bem pequenos para mais duas chamadas - uma sobre o Crack e outra sobre a
cidade de Sao Paulo. Comparando as duas capas, conseguimos perceber claramente o que nos
coloca Hernandes (2006), quando fala sobre a mudanca das revistas quanto a escolha de seus
temas ao longo dos tempos.

Embora, na edicdo mais antiga, seja possivel perceber que a capa apresenta um tom
apelativo, principalmente na escolha da foto, que por ser chocante acaba atraindo a ateng¢ao do
leitor para a noticia. Essa edi¢do trata de uma tragédia, ou seja, um assunto tratado com
seriedade. J& na edicdo de 2012, a capa aborda uma polémica sobre o reality show da Globo,
em que , como estratégia para atrair a atengdo de um maior nimero de leitores, a Veja apela
para uma noticia que interessaria a um publico menos exigente em termos intelectuais. Dessa
forma, a revista acaba abrangendo o mesmo publico ligado a veiculos de informag¢ao de massa,
a partir do momento em que opta por explorar temas sem a menor relevancia social, mas que
geram a curiosidade de um niimero significativo de leitores.

Quanto a organizagdo interna dos dois exemplares da revista Veja analisados,
percebemos que a edi¢do de 1974 traz a noticia principal logo na pagina 14, apos entrevista -
em paginas amareladas - sobre o futuro da telefonia, algumas propagandas de cigarro e de carro,
o0 espaco “Cartas” - em que o leitor pode expor sua opinido sobre os mais variados temas, a
pagina humoristica de Millor Fernandes e a se¢ao Carta ao leitor.

O desenvolvimento da noticia principal - que retrata o incéndio ocorrido em um prédio
na cidade de Sao Paulo - apresenta fotos ainda mais apelativas que a escolhida para compor a
capa da revista. As fotos mostram o drama vivido pelas vitimas, em que € possivel perceber
cenas de pessoas mortas, carbonizadas, no meio da rua ou ainda no prédio, outras se jogando
dos ultimos andares direto para o solo, a fim de escaparem do fogo e outras, ainda, desesperadas

esperando socorro em meio as chamas que tomam conta de todo o prédio.
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Essa reportagem vai da pg. 14 até a pg. 30, sdo 17 paginas destinadas a cobertura
completa da tragédia e recheadas de imagens chocantes. A primeira pagina da reportagem traz
o titulo bem destacado através da utilizagdo de uma fonte de letra bem maior do que o da
utilizada no texto. Além disso, a pagina esta dividida entre imagem na parte superior e texto
logo abaixo. No final da primeira pagina, apds o texto, encontramos uma frase - com uma fonte
um pouco menor que a do titulo - indicando que nas proximas paginas o leitor encontrara
imagens do maior incéndio de Sao Paulo. As paginas que seguem sao compostas de imagens
dispostas em quase todo o espaco da pagina, com uma pequena legenda indicando do que se
trata. Apenas a partir da pagina 27 voltamos a encontrar texto em maior propor¢ao do que as
imagens apresentadas.

Apds a reportagem principal, encontramos uma reportagem sobre o paldcio do
planalto, logo apos, a se¢do intitulada Diplomacia, Secdo Politica, Internacional, Ciéncia,
Educacdo, Comportamento, Televisao, Cidades, Gente, Datas, Economia ¢ Negdcios, Teatro,
Musica, Literatura, Arte, Investimentos - em paginas amareladas - e, por fim, a secdo Cotacdes.

Ja na edicdo de 2012, a reportagem principal, que trata da polémica envolvendo o
reality show da Globo, ocupa o espaco que vai da pg. 84 até a pg. 91, estendendo-se pelas 08
paginas que compdem a se¢do intitulada Especial. O titulo da noticia “A casa caiu”, esta
localizado na parte superior da segunda pagina da reportagem, em letras bem destacadas pelo
tamanho da fonte e por estarem em negrito. Logo abaixo do titulo encontramos uma pequena
chamada, em letras um pouco menores, indicando o teor da noticia. Apds essa chamada esta o
texto que explora o fato.

A primeira pagina ¢ composta de pequenas imagens, posicionadas a esquerda, em que
aparecem trocas de beijos e caricias entre os participantes do programa. A direita, nessa mesma
pagina, temos uma imagem que ocupa quase todo o espago e vai até a segunda pagina. Trata-
se de uma foto em que aparecem trés meninas de biquini, dancando. As proximas paginas sdo
compostas de alternancia entre texto e imagens. Ora as imagens aparecem na parte superior da
pagina, ora no meio, misturando-se com o texto.

Antes da se¢do que apresenta a noticia sobre a polémica envolvendo o Big Brother
Brasil 12, a organizacdo da revista se d4 da seguinte forma: as seis primeiras paginas estao
destinadas a propagandas, entre elas, do Banco Itau e da Caixa. Nas paginas 08 e 09
encontramos um indice com fotos ilustrativas. Logo apos, temos os espagos Carta ao leitor -
que também aborda o tema polémico presente na capa da revista - e Entrevistas. Em seguida,

temos pequenas reportagens intercaladas com algumas propagandas, secdo Leitor, Panorama,
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Panorama Datas, Panorama Holofote, Panorama Sobe Desce - Conversa - Numeros, Panorama
Radar, Panorama Veja Essa, Brasil, Internacional, Economia, Gente, ¢ a se¢do Especial - que
traz a reportagem principal da edicao.

ApOs a secdo que aborda a noticia de capa da edi¢ao, encontramos a se¢ao cidades,
uma indicagdo de filme, a se¢do Tecnologia, Beleza, Carnaval, Guia Veja, Artes e Espetaculos,
Cinema, Livros, Veja Recomenda e, para finalizar, temos um ensaio de Roberto Pompeu de
Toledo.

E importante ressaltar que se torna perceptivel a valorizagio atribuida a reportagem de
capa da edi¢cao 2012 da Veja, pelo fato de que o tema, além de ser escolhido para compor a capa
da revista, integra, ainda, o contetido abordado no espago Carta ao leitor.

Quanto a organizacdo textual das duas edicdes, percebemos que ha a presenga de
estratégias utilizadas para captar ¢ manter a atencdo do leitor. Como estratégias de
arrebatamento, em que ha a preocupagao em se criar "iscas" para atrair de forma impactante a
aten¢do do leitor, podemos citar o uso das imagens, que chamam a atencao tanto pelo espago
que ocupam na pagina quanto pelo contraste de cores - imagens bem coloridas, chamativas
contrastando com fundos totalmente brancos, como ¢ o caso da edi¢ao de 2012 ou, entdo, na
edi¢do de 1974 o uso de fundos escuros, imagem fechada, com efeitos de sombra a fim de passar
para o leitor um aspecto flnebre. O tamanho da letra e a fonte utilizada também servem com
iscas para o olhar, dando énfase para o que serd abordado no texto e, dessa forma, atraindo a
atencao do leitor para a noticia.

Como estratégias de sustenta¢do, encontramos, nas edi¢des de 1974 e de 2012,
pequenas partes destacadas do texto, a fim de resumir o que esta sendo tratado e dar ao leitor a
impressao de uma féacil legibilidade, em que ele encontrard o que ¢ mais importante com
facilidade e conseguird ter acesso rapido ao que lhe interessa de fato. Outra estratégia de
sustentacdo encontrada nessas edi¢cdes ¢ o fato de que através da organizagdo espacial das
reportagens, torna-se possivel que o leitor perceba a importancia e a valorizagdo que a revista
atribuiu para a noticia apresentada. Através da ocupacao de grande espago, com imagens e cores
chamativas aos olhos do publico, como € o caso das reportagens analisadas, ¢ possivel que se
obtenha o engajamento do leitor por perceber que se deu evidéncia ao fato noticiado. Além
disso, percebemos, nessas edigdes, a busca pela producao de publicagdes com um layout rico,
pois sdo atraentes, bonitas, completas, atendendo, assim, a mais uma das estratégias de

sustentacdo, que alia beleza ao carater pratico exigido pelo leitor.
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Ja como estratégias de fidelizagao, ¢ possivel perceber uma repeticao de determinados
padrdes. Embora de 1974 até 2012, a estrutura da revista e disposi¢ao das secdes tenha mudado
um pouco, ¢ possivel se obter uma identificacdo em que o leitor consiga saber onde buscar a
informagao que deseja pela familiaridade com a organizacao da revista.

Pensando na primeira lei das estratégias do plano de expressdo, notamos que, na
edi¢do de 1974, ha uma maior valorizagdo da imagem do que do texto. A capa da revista da
espago a uma unica imagem, o prédio em chamas, que ocupa toda a area, dividindo o espaco
apenas com o logo da revista e com uma pequena chamada sobre a reportagem no canto superior
esquerdo “Fogo e morte outra vez”. No interior da revista, a reportagem também ¢ composta
por mais imagens em relacdo ao texto. Em vdrias péaginas encontramos a area totalmente
ocupada por fotos apenas com uma pequena legenda. Somente na primeira pagina da
reportagem e nas ultimas € que encontramos a alternancia entre texto e imagem, em alguns
momentos texto em maior propor¢do. Assim percebemos, nessa reportagem, uma maior
valorizagdo da imagem como forma de obter a atengdo do leitor - maior area ocupada x menor
area ocupada.

2% ]ei - parte de cima x parte de baixo: Também com relagdo a segunda lei, temos a
valorizagdo da imagem, na edicdo antiga, pois, j4& na primeira pagina da reportagem
encontramos imagens na parte superior seguida de texto logo abaixo.

Ainda para a 3" lei (exterior x interior) e para a 4° lei (inicial x final): A edi¢do da
Veja de 74 segue a logica da valorizagdo da imagem. Isso ¢ facilmente explicado pela forma
como foi feito o uso da imagem na capa (exterior), em que ha uma grande exploracao da foto
do prédio em chamas. E, para a quarta lei (inicial x final), percebemos que, ja na primeira pagina
da noticia, ¢ a imagem que da inicio a unidade noticiosa, o que explica uma maior valorizacdao
desta diante do texto. Logo apds encontramos varias paginas compostas totalmente por imagens
e, apenas nas paginas finais da reportagem € que nos deparamos com o texto novamente.

Se formos aplicar essas quatro leis na andlise da edi¢do mais recente, ou seja, a edigdo
de 2012, percebemos que hd uma recorréncia na valoriza¢do da imagem. Pois, assim como na
edi¢do antiga, a de 2012 também explora a imagem na composi¢do da capa (1? lei - maior area
ocupada x menor area ocupada), s6 que desta vez, existem duas pequenas chamadas para outras
reportagens que dividem espagco com a reportagem principal da edigdo. As primeiras paginas
da noticia também iniciam com as imagens disposta na parte superior seguidas de texto logo
abaixo (2°lei - parte de cima x parte de baixo). A capa e as primeiras paginas da noticia também
exploram a imagem como forma de obter a atencao do leitor para a reportagem (3% lei - exterior

x interior). E, por fim, ¢ a imagem que d4 inicio a unidade noticiosa (4" lei - inicial x final).
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Dessa forma, foi possivel notar que houve uma recorréncia da valorizagdo da imagem
nas duas edi¢cdes da revista Veja analisadas. Em que, aplicadas as quatro leis relativas a
estratégia do plano de expressdo para a analise das duas edig¢des, obtivemos a confirmagao de
que a imagem foi utilizada a fim de se obter um maior potencial de atengdo do leitor para a
reportagem.

Outra questdo relevante levantada na andlise das duas edi¢des da revista ¢ o fato de
que tanto para a edi¢cdo antiga quanto para a recente, a reportagem de capa da atengao a uma
noticia quente, ou seja, o tipo de noticia do momento, que apresenta prazo de validade para
obter a atencdo do leitor e gerar impacto/efeitos de sentido desejado sobre o publico-alvo.

A revista Veja apresenta, também, nas duas edigdes analisadas, uma recorrente
preocupacao com os quatro tipos de sujeito apresentados por Hernandes (2006): sujeito politico,
sujeito ludico, sujeito pragmatico e sujeito harmonizador, com excecdo deste Ultimo que ¢
contemplado somente na edi¢do recente.

Tanto na edigdo antiga como na recente, encontramos se¢des que tratam de temas da
coletividade (sujeito politico): Politica, Brasil, Exterior, Internacional, Ciéncia, Educacio etc;
Secdes que tratam de atividades que ddo prazer ao leitor (sujeito ludico): Cinema, Artes, Teatro,
Musica etc; Secdes que tratam de solugdes de problemas individuais, para aquele leitor que
procura formas rapidas de solucionar seus problemas (sujeito pragmatico): Investimentos,
Economia e Negocios, Tecnologia etc; E, por fim, somente na edigdo de 2012, como ja foi dito,
encontramos sec¢des que tratam da qualidade de vida, que abordam meios de se obter saude
(sujeito harmonizador): Guia Veja - que, na edi¢do 2012, aborda o tema ligado a importancia
das frutas como forma de boa alimentagdo - e a secdo Leitor - que, também na edi¢gdo 2012 -
aborda temas como a preven¢ao contra a Dengue e, também, sobre exercicios fisicos.

Quanto a estrutura das duas edi¢des da Veja, ora analisadas, notamos que a edi¢ao de
1974 contém um carater de maior seriedade e aborda mais temas densos que a de 2012. A edigdo
mais antiga esta destinada a um publico seleto, intelectual, elitizado. Enquanto que a edigdo de
2012 apresenta um carater mais despojado, maior abertura e liberdade na escolha dos temas
abordados e possui uma inclinagdo muito clara a direita politica. Apresenta mais temas leves e
abrange um maior publico, ou seja, um publico com menos exigéncias em termos intelectuais,
aquele ligado a meios de informacdo de massa, como por exemplo, a televisao.

Além disso, notamos que a edi¢ao de 1974 traz como noticia de capa um tema denso
(a tragédia ocorrida em Sao Paulo), enquanto que a de 2012 apresenta na capa um tema leve (a

polémica do BBB). A revista de 1974 inicia com temas leves, passa a tratar de temas densos e
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termina com temas leves. Dessa forma, segue a logica de Chaui, quando diz, em seu capitulo
intitulado Simulacro e Poder: Uma Anaélise da Midia, que a estrutura dos noticiarios age de
maneira a produzir o sentimento de bem-estar no espectador, indicando que o mundo tem
problemas, mas apesar dos pesares, ele vai bem, obrigado (CHAUI, 2006). Também, na edigio
de 2012, notamos que ha presenca inicial de temas leves, porém ha pouca abordagem de temas
densos ¢ a finalizagdo retoma novamente temas leves.

Hé recorréncia quanto a organizagdo estrutural das duas edigdes da Veja aqui
analisadas, porém, na edi¢do antiga, notamos uma maior énfase a temas densos do que na edi¢ao
recente. Fato este que confirma o que foi tratado anteriormente sobre o que nos apresenta
Hernandes (2006), em seu texto intitulado O jornalismo impresso, em que o autor fala a respeito
da mudanca das revistas ao longo dos tempos, afirmando que as revistas antigas tratavam de
temas mais densos e que as recentes tratam de temas mais leves, relativos a vida das pessoas.

Com relagdo a organizagdo estrutural das midias impressas, vejamos quais dos cinco
conjuntos de significantes manejados pela diagramacao, descritos por Hernandes (2006), estao
presentes nas edi¢des da revista Veja, por nos analisada.

Verbal, manifestado tipograficamente - Enquanto que na edi¢do de 1974, a revista
apresenta uma letra mais sobria, dando destaque aos assuntos apenas utilizando-a em negrito, a
edicao de 2012, possui letras diferenciadas e bem mais atrativas, despertando assim, um maior
interesse dos leitores. Além disso, na edicdo mais antiga h4 a auséncia de cores, estando as
letras, em sua grande maioria, pretas, e algumas poucas vezes em branco. Ja na edicdo mais
atual da revista, além das letras possuirem diversas formas e tamanhos, apresentam, ainda, uma
grande variedade de cores.

Fotografico - Ambas as revistas possuem um grande nimero de imagens fotograficas,
mas novamente as cores se sobressaem na edi¢do mais atual, ambas nao somente utilizam as
imagens como um refor¢o e reafirmacdo ao texto, como também possuem muitas imagens
publicitarias e que visam vender produtos, sendo que, as imagens da revista de 2012 sao bem
mais atrativas.

Pictorico - A edi¢cdo de 1974 ndo apresenta diferentes técnicas de representagao, nem
formas figurativas ou abstratas, enquanto a edi¢do de 2012 possui diversas técnicas e formas
figurativas como, por exemplo, as que encontramos nas paginas 11 e 14. O elemento pictdrico
pode ser representacdes feitas a mao, via computador, ou essencialmente digitais para
representar figuras e situagdes, geralmente com o uso abundante da cor, o que fica evidente na

pagina 95 com um desenho que representa uma mulher.
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Misto - Este é o item onde ha uma fusdo dos outros trés citados acima, conforme
mostram as paginas 42, 43 e 74 ¢ 75 da edicao de 2012, em que ha presenga de diferentes tipos
de letras, imagens, e, ainda representacdes digitais. Em relagdo aos elementos mistos, segundo
o autor, os infograficos sdo os que tém ganhado espago crescente na midia impressa. Tal
infografia pode ser percebida nas paginas 94 e 95 da mesma edi¢do, em que hd a combinagado
de desenhos, fotos e graficos com o objetivo de apoiar e reafirmar a ideia que ¢ dada pelo texto.

Além dos elementos citados, a diagramacao de uma revista também pode utilizar
linhas, fundos, caixas coloridas ou vazadas com o objetivo de auxiliar na organizacao visual,
algo que esté bastante presente na edi¢ao de 2012 que organiza seu espago através de diversas
caixas de textos ou fragmentos como pode ser percebido na pagina 83, o que da ao leitor uma
melhor percepcdo e localizagdo das diferentes matérias e assuntos que ali estdo sendo tratados,
diferentemente do que acontece da edicdo de 1974, em que os textos e matérias sao
apresentadas, em sua maioria, apenas em colunas, tornando-as mais densas e cansativas.

Como ja citado anteriormente, o tipo grafico ¢ a fonte da letra utilizada podem causar
diferentes impressoes aos leitores, sendo assim, uma estratégia bastante pensada pelos editores
de revistas e jornais com o objetivo de significar “algo mais”. Partindo desse principio podemos
perceber que o tipo de letra ndo varia muito em cada edi¢dao, o que muda € o tamanho, se esta
em negrito ou ndo e se sdo utilizadas letras maiusculas ou mintisculas. Porém, de uma edigdo
para outra € perceptivel a mudanca na tipologia das letras, sendo a fonte utilizada em 1974, a
nosso ver, menos atraente que a fonte utilizada em 2012.

Percebemos, ainda, que a matéria principal da edi¢cdo de 1974 ndo se utiliza de
diferentes fontes para dar impacto e chamar atencgao para o texto, que também apresenta pouco
impacto, sendo utilizadas mais imagens do que o proprio texto em si. Ja a edi¢do de 2012, além
das imagens, utiliza letras em um tamanho grande, maiusculas e em negrito, o que parece
prender melhor a atengdo de um possivel leitor. Porém, deve-se levar em consideragdao que a
matéria da edicdo mais antiga trata-se de uma tragédia, e, portanto um assunto mais sério,
enquanto, a matéria da edicdo mais atual fala sobre um escandalo em um reality show,
adquirindo assim uma explora¢do mais gritante.

Sendo que, a matéria que apresenta tal escandalo possui um tamanho do corpo da letra
maior e tragos mais grossos, o que indica a altura da voz e valorizagao que se quer dar a noticia,
diferentemente, da matéria sobre o incéndio em Sao Paulo, que utiliza letras com tracos finos,
representando um tom de voz mais sé€rio ou mais leve. J4 a inclinagdo da letra e a presenca do
itdlico aparecem em ambas como legenda das fotos, ou em caixas de textos paralelos a matéria

principal, como na edi¢do de 1974.
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A revista Veja mantém um padrdo em suas edigdes, pois embora tenha mudado ao
longo dos anos, como se pode perceber ao folhar duas edigdes de décadas diferentes, mesmo
assim dentro de cada edigdo, segue certa linearidade quanto ao tipo de letra e organizagao
espacial, visto que os padroes se repetem com constancia.

Outro elemento bastante importante e explorado no jornalismo impresso trata-se do
fotojornalismo, que ¢ utilizado com frequéncia em ambas as revistas. Nas duas edi¢des
analisadas a fotografia possui uma grande valorizagao, tendo bastante espago destinado a esse
recurso. As imagens se entrelagam com o significado do evento, ou ao menos o significado que
quer passar exageradamente deste, pois, tanto a edicdo de 1974 quanto a de 2012 utiliza as
imagens que ilustram as matérias principais de forma apelativa.

Enquanto a versao de 1974 busca causar impacto e atrair a atengao do leitor através do
uso de imagens fortes,, a edi¢do de 2012 busca atrair os leitores através de fotos que se referem
a vida alheia, despertando a curiosidade destes. No caso da edigdo mais antiga apresentam-se
fotos momentos depois de uma tragédia, em que aparecem pessoas mortas, carbonizadas,
jogadas pelo chdo e sobre o telhado, tratando-se, assim, de uma estratégia de arrebatamento,
fisgando o leitor que busca saber noticias e detalhes da tragédia ocorrida. Da mesma forma, a
edi¢dao mais atual da revista utiliza fotografias de cenas que remetem a realiza¢do de sexo no
programa BBB, o que instiga a curiosidade e pode sustentar a ideia de que tal ato foi cometido.

Outro motivo que faz com que a fotografia seja tdo explorada nas revistas € o fato de
que ela serve de prova para mostrar a realidade, tornando-a, dessa forma, inquestionavel. No
entanto, o fotojornalismo valoriza o flagrante como pode ser percebido na capa e na matéria
principal da edi¢do de 1974, onde os fotografos conseguiram captar o momento em que ocorria
um incéndio em um prédio em Sao Paulo, assim como momentos depois da tragédia. Ja na
matéria principal da edigao de 2012 aparecem imagens de diferentes momentos que ocorreram
durante o programa da Rede Globo, como forma de reafirmar a veracidade do que apresenta a
matéria.

Como vimos anteriormente, as midias impressas como o jornal e a revista mobilizam
quatro tipos de estratégias utilizando diferentes tipos de fotos, ou seja, fotos de registro, fotos
de sintese, foto de flagrante e foto plastica.

Percebemos o uso da foto de registro na pagina 3 da edigao de 1974 da revista Veja,
Jja que a imagem € meramente ilustrativa, o que condiz com as caracteristicas descritas da foto
de registro, a qual se apresenta como a que mais se aproxima do papel ancorador da fotografia

nos textos, utilizada, ainda como uma forma de decorar a pagina e buscar o olhar do leitor.
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A utilizagdo da foto sintese, por sua vez, foi observada na pagina 18, também da edi¢ao
de 1974, onde os corpos estirados pelo chdo representam as inimeras vidas que foram perdidas
no incéndio no prédio em Sao Paulo, pois, como vimos, este tipo de foto ¢ o mais adequado
para representar o que ¢ a denominada a “for¢a expressiva” do assunto abordado, ficando
evidente para o leitor que a realidade ndo estd sendo mais mostrada de maneira objetiva, mas
como um simbolismo do momento ocorrido.

Com relagdo a utilizacao da foto de flagrante, que capta o chamado “instante decisivo”,
tendo, assim, um enorme valor documental e impactante, pois mostra o acontecimento no
momento de maior tensao, esta pode ser observada na capa da edigdo de 1974, em que ¢ feito o
registro do momento exato do referido incéndio.

Nao encontramos nenhum exemplo que remetesse a utilizacdo da foto plastica em

nenhuma das duas edi¢des da revista Veja por nos analisada.

5.CONSIDERACOES FINAS

Como vimos, através de nossa andlise, a revista Veja mantém um padrdo em suas
edi¢des, pois, embora tenha sofrido mudancgas ao longo dos anos, ela ainda mantém, dentro de
cada edicdo, certa linearidade quanto a constante repeticdo de seus padroes, através do tipo de
letra utilizada nas matérias e organizacao espacial, por exemplo.

Outro recurso que se repete em ambas a edi¢des da revista ¢ a valorizagdao da
fotografia, tendo sido destinado um espago significativo para esse recurso tanto na edigdo de
1974, quanto na de 2012. Nessas duas edicdes da revista, percebemos que as imagens se
entrelacam com o significado do evento, ou ao menos com o significado que se quer passar
exageradamente deste, pois, as imagens que ilustram as matérias principais sao apresentadas de
forma apelativa, como o intuito de chamar a atencao do leitor.

Enquanto a versdao de 1974 busca um efeito impactante através da escolha de imagens
fortes, captadas momentos depois de uma tragédia, a edicdo de 2012 busca atrair os leitores
através de fotos que se referem a vida alheia, despertando a curiosidade destes.

No que diz respeito ao tema abordado pelas duas edi¢des, percebemos que houve
significativa mudanga, ja que o jornalismo pesado, ligado a temas como politica e economia,
presentes na edicdo de 1974, deu espaco a temas mais leves, ligados a vida das pessoas e as
celebridades, como vimos na edi¢ao de 2012, visando, dessa forma, atingir um maior publico-
consumidor para o produto, elevando, assim, seus indices de vendas e caracterizando um novo

ethos do jornalismo no século XXI.
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