EDITORIAL

A Comunicacéo é feita de diadlogos, de troca deglala expressdo de sentimentos.
Também é possivel fazé-la de forma solitaria, ocenversando consigo. De qualquer
maneira € sempre uma manifestacao do interior d& ga, utilizando-se de matéria prima
gue esta armazenada no reservatorio pessoal. ®oig) bem diz Francisco Gracioso
(ESPM) se quiser criar cada vez mais e melhor,upeoenriquecer o seu mundo interior. E
de 14, do fundo do nosso inconsciente, que fluem nassas melhores ideias.
Conscientemente, tudo que podemos fazer é ativarreservatorio inesgotavel que temos
dentro de nos e po-lo a funcionar na direcao deaeja

Com pontos de vista ora coincidentes, ora contBgn mas muitas vezes
complementares, os artigos desta edicdo da Reusiguagens: Letras, Artes e
Comunicacéo oferecem algumas reflexbes sobre temas que emwobvecomunicacao,
guestionando quais escolhas do presente estaouwindsto amanha que se anuncia.

Inicia com a seguinte inquietagéo: E possivel dedaeos enigmas da imagem?
Esta indagacdo tem por finalidade percorrer algtarminhos no campo da analise de
imagens visuais. Para tanto, busca resgatar l6gieasomposicdo de imagens e sentidos.
Continuando, encontramos a Internet na relacdoofitica com a sociedadd®iscute a
adesdo dos politicos por essa midia podendo signifima nova relacdo entre o campo
politico e a sociedade.

Outros artigos reunidos aqui abordam especificaanpreocupacdes com o futuro
de profissionais da area de jornalismo e admimgidtraE, as perguntas que nao querem calar,
falam alto e em bom tom: por que jornalista predisaiploma? Até que ponto os formandos
em Administragéo da FURB tem interesse em contisaas estudos na Instituicdo, depois
desta primeira graduacéo?

Ainda apresenta um conjunto de ideias que investigacultura tipografica no
Brasil, a trajetéria dos jingles do Lula rumo agméncia e o papel da fotografia de um
personagem na constru¢ao de um mito.

E, o consumo? Ah, esse consumo que nado tem idadbéeis, homens, jovens e
criancas. Em todo processo comunicativo, provocaglgorovocado sdo cumplices no
despertar do desejo. Somente seduzimos quem estisgmsto a ser seduzido. E, o

consumidor potencial € este mesmo que tem anssedseduzido. Leiam, entdo, o que
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guerem as mulheres contemporaneas, com idade #hie55 anos, que cuidam da saude
fisica, mental e espiritual e, que representam poneentagem significativa no mercado de
consumo.

Assim, aberta a contribuicAo de pesquisadores I&irasi e estrangeiros que
investigam o0s espacos da comunicagao e diinguagens: Revista de Letras, Artes e
Comunicagdo da FURBrenova aqui o seu compromisso de trazer a reflesdemas mais

prementes desse universo.

Marilde Sievert
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