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RESUMO

Partindo da idéia que é impossivel construir umetobjde discurso sem construir
simultaneamente uma atitude emocional em relac@ssa objeto (CHARAUDEAU &

MAINGUENEAU, 2008), o presente estudo, visa deserew organizagcao do universo de
patemizacdo, bem como a preocupacdo pastoral degpanhas politicas do Lula,

corporificadas em selisigles

Palavras-chave:Pathos. Poder Pastoral. Jingles.

ABSTRACT

Starting from the idea that it is impossible tolth& discourse object without simultaneously
to build an emotional attitude in relation to thisbject (CHARAUDEAU &
MAINGUENEAU, 2008), this study aims to describe fphatos universe’s organization, and
the pastoral worry of Lula’s policies campaigngganted in his jingles.
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1 INTRODUCAO

A redemocratizacéo do Brasil em 1989 com a prinedggdo direta para presidente,
depois de um regime militar que iniciou em 196dyuxe um novo contexto de luta acirrada,
l6gico que agora a batalha € pela faixa presidenaige configura novos generais, que sao
os publicitarios. Eles estdo incumbidos de criegcgiar o politico para o eleitor, tornando-o
um homem cheio de qualidades inabalaveis. Farnaidigri emocionar e provar sua
competéncia é a nova missao desses generais.

Nas campanhas eleitorais, os publicitarios, quardiboram os discursos politicos,
podem recorrer a trés tipos de estratégias afistdéde persuasdo, a saberethos e o
pathos (provas psicolégicos) e o logos (prova lagidNa Retorica aristotélica, ethos
corresponde a imagem que o orador constréi de smmeNo discurso politico, podemos
associar @thosa intencdo do candidato de demonstrar ser umagesais integra que o seu
oponente. Qpathosaristotélico remete a sentimentalidade do publigo para promover a
persuasdo, entretanto no ambito da publicidadéigaglesse recurso € usado para causar um
impacto de emocao no eleitor. I@gos recorre a racionalidade para o convencimento do
publico. Na politica, podemos compara-lo aos pogjetpresentados nas campanhas e sua
eficacia diante dos que sao mostrados pelos opsment

Os publicitarios dominam bem tais estratégias eutdzam com destreza para
promover a figura do candidato “x” ou “y”. Seriapnescindivel destacarmosjiagle', um
tipo de mensagem publicitaria musicada, ja que sl@so “carro-chefe” das propagandas
midiaticas nas elei¢des. Eles apelam a musicaligade desenvolver funcdes psicoldgicas e
gerar um reconhecimento afetivo entre o eleitor @olitico. Segundo Hargreaves e North
(1999), os jingles apresentam trés funcdes psimaégiue atuam no comportamergocial,
emocional e cognitiva.

E oObvio que ndo devemos nos prender somente a atidaile, mas também as
imagens exploradas nos jingles, o todo € que causafeito dgpathosnos eleitores. Séo
diversas as figuras que o publicitario pode usea peostrar a preocupacado do candidato com
0 Seu povo, essa estratégia pode ser faciimenteiada ao poder pastoral que Foucault
(1995, p.238) metamorfoseou da salvacédo pregadaigreja que era a garantia de uma vida
melhor apds a morte, para uma nova significacda &avacédo” neste mundo que seria 0

bem-estar, saude, seguranca, qualidade de vide,aritos.
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O presente estudo tomara coowpusos jingles que levaram Luiz Inacio Lula da
Silva (doravante, Lula) a cadeira presidencialaesscolha foi motivada pelo fato de Lula ter
sido o Unico candidato que participou de todasamspanhas para presidente desde 1989.
Foram cinco elei¢cdes, no entanto nos focaremosagspem quatro delas, da primeira
candidatura em 1989 a sua conquista almejada meageicdo em 2002.

Partindo da idéia que € impossivel construir unetobge discurso sem construir
simultaneamente uma atitude emocional em relac@ssa objeto (CHARAUDEAU &
MAINGUENEAU, 2008: 372), o presente estudo, visaadever a organizacdo do universo
de patemizacdo, bem como a preocupacdo pastorakcatlapanhas politicas do Lula,
corporificadas em seumgles A fim de abarcar tal objetivo combinaremos doétados de
andlise: lexicométrica e argumentativa. Utilizaremagprimeiro para tratar estatisticamente o
corpuse determinar 0s universos semanticos que atestalis@ssivizacdes motivadoras de
efeitos emocionais. O segundo sera empregado mdtoinle evidenciar as légicas de
raciocinio patémicas e a presenca dos cuidadosrp@stencontrados ngisglesde Lula nas
candidaturas de 1989, 1994, 1998 e 2002.

2 EMBASAMENTO TEORICO

Nesta secdo, delinearemos as duas frentes te@ueasundamentam este estudo.
Primeiramente, discorreremos sobre o usopdthoscomo recurso persuasivo empregado
tanto na Retorica Classica como na Analise do Résc(AD). Posteriormente, trataremos das

acOes pastorais do Estado seguindo a perspectivaudault (1995)

2.1 A ARGUMENTACAO PATETICA: EM BUSCA DA EMOCAO

Segundo Charaudeau (2008:39), o discurso politfap esgota, de forma alguma,
todo o conceito politico, mas ndo ha politica sescuwlso. Este € constitutivo daquela. A
politica depende da acao e se inscreve constitoéinge nas relagdes de influéncia social e a
linguagem, em virtude do fendmeno de circulacdo diesursos, é 0 que permite que se
constituam espacos de discussdo, de persuasaoseddedo nos quais se elaboram o
pensamento e acdo politicos. A acéo politica s@udso politico estdo mutuamente ligados, o

que justifica pelo mesmo raciocinio o estudo pmipelo discurso.
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Em Retorica, o termpathosremete a um dos trés tipos de argumentos, ou provas
destinados a produzir persuasdo (ARISTOTELES, 1998puindo a idéia de Lausberg
(1960: 257, apud CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2008: 3Y), existem praticas que
sao adotadas para causar o efeitpatbos a saber,1) propositura pelo orador de um modelo
de emocéo, capaz de desencadear os mecanismamntcacdo empatica; 2) utilizacdo de
imagens, por serem elas um recurso bem convingamge mostrar pessoas ou objetos que
representem diretamente a emocdo almejada,ou &efa,recursos constituem “meios
extradiscursivos que pedem para ser enquadradogrslismmente” e 3) descricdo de coisas
emocionantes, quando ndo se pode mostra-las, meg@duma linguagem que tende a
hiperbolizar os fatos.

Paralelamente, na Andlise do Discurso (AD), o tepathostem sido empregado
para assinalar as discursivizagcdes que funcionabre sefeitos emocionais com fins
estratégicos para o convencimento, o dualismozagsga a tomar lugar de destaque, ja que na
AD as oposicOes sdo expostas como, o bem e o mahr & a alegria, dentre outras
(CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2008: 372). O discursoatitico busca construir
opinides e ideologias para atrair posicionamerawsrfiveis e gerar uma filiagdo imaginaria
comunitaria, esta, por sua vez, é construida pgunzs pecas publicitarias, tais como o
jingle. (CHARAUDEAU, 2008, p. 40). Endossamos, ainda ao/d@ Charaudeau que diz que
“é possivel que nos sistemas democraticos a opirafialhe mais com as imagens e com o
afeto do que com a raz&o e os valores” (op.ci0g).3

Para entender a razdo da recorrente utilizacaqimgles nas campanhas politicas,
devemos primeiro apoiar-nos na importancia da mupara o ser humano. “Nascida da
mente e das emoc¢des do homem, a musica “ndo ¢s& &lguma, mas sim intensifica como
se fosse um ressonador que reforcasse, em cagéuwiaquilo que ja existe nele” (POLI,
2008. p. 225, apud LEINING, 1977. p. 21). E ess@rtambém demonstrarmos o pensamento
de Becker que declara que “a sinestesia é um dssimportantes aspectos da performance
musical e combinado a um propoésito (religioso, itjal, artistico) contribui para estados
avancados de emocao” (POLI, 2008 p. 226 apud BECKIBRS5). Ojingle politico € um
pequeno discurso musicado, com a finalidade de iemaxce construir relagdes interpessoais
entre o candidato e o eleitor, podemos afirmargemfée ele € um elemento representativo do

pathosem campanhas eleitorais.
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2.2 O SALVADORISMO NO PODER PASTORAL

Para construirmos as intencbes persuasivas doscipaids nas campanhas
eleitorais em relacdo ao bem-estar da populacd@nues delinear as idéias de Foucault, e
também é de fundamental importancia pontuarmosnegmeento do filosofo em relacdo ao
discurso, para Foucault “assim ele circula, seseegsquiva, permite ou impede a realizacao
de um desejo, € décil ou rebelde a interesses” GAWLT, 1986, p.121).

E fundamental recorrermos ao Foucault para expleatas preocupacbes como,
saude, emprego, seguranca e educacdo nas campaititiaas. Em sua obr@ sujeito e o
poder o autor discorre sobre as diversas faces do pedemas relacdes. Neste estudo,
focaremos no poder pastoral e demonstraremos tgip@ser passou ndo apenas a ser aceito
como também exigido por parte do sujeito.

O poder pastoral, exercido pela igreja cristd, “@a@penas uma forma de poder que
comanda; deve também estar preparado para seicsacpéla vida e salvacdo do rebanho”
(FOUCAULT, 1995, p. 237). Diferentemente do podealrque exigia um sacrificio do
rebanho para a salvacdo do trono, a igreja se adoesponsavel pela salvacdo da alma e
prometia uma vida eterna apés a morte. E 6bviongoepodemos desprezar o a sociedade de
controle, pois ambas estdo agregadas, “Dessa farmager na sociedade de controle é téao
sofisticado, tao invisivel por estar tdo pulverzadue, embora o exercicio do poder esteja
muito mais eficiente, aos ouvidos dos dominadosepodcthegar apenas os discursos
dissimuladores de “liberdade”, “saude”, “qualidadébem-estar”.” (PANIAGO, 2005,
p.130), serd possivel agora provarmos o agreganumdtas duas formas de poder, que
utilizam discursos similares, porém com propositmspouco distinto.

Para justificarmos nosso argumento, vamos pontnatas estagios os empregos de
alguns termos, como bem-estar, seguranca e qualided/ida. O Estado se apoderou da
tecnologia pastoral, veremos que a salvagdo qustad& propde, “ja ndo se trata mais de
dirigir 0 povo para a salvacdo em outro mundo, ardss assegura-la neste”. (FOUCAULT,
1995, p.238). O autor citado exemplifica quais isicedos estdo empregados na salvacéo,
“salide, bem-estar (isto é, rigueza suficiente, gmdfre vida)”.Légico que ndo podemos
esquecer que ao se apoderar desta tecnologia dobEs#alizou algumas alteracdes para
melhor servi-lo. Podemos com o paragrafo antemoieexpomos que Paniago (2005) mostra

que as palavrasem-estar e saudsio também utilizadas, mas com o propésito deaent
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Nesta pesquisa, vamos nos prender ao poder padtalda compreensdo de Veiga
Neto (2003, p. 81, apud PANIAGO, 2005, p. 95). Rdeq o poder pastoral “a)wertical,
porque ha uma dependéncia mutua entre pastor ahabb) ésacrificial e salvacionista
porque o pastor deve se sacrificar pelo seu reb@ono o objetivo de salva-lo; c) é
individualizantee detalhista porque o pastor deve conhecer muito bem cada moed
rebanho. Essa nossa adogéao sera justificada a segamalise dos dados.

Queremos provar que gisigles politicos estdo carregados de imagens e discursos
promovedores da preocupacao pastoril e do efeitpatleos e com ambos provocar um
impacto de emocdes nos eleitores a fim de persieiemos uma evolugdo e um aumento
significativo na utilizacdo destas imagens e dsasirpara provocar o efeito desejado,

poderemos perceber que elas também se repetem.

3 ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Para conseguirmos um melhor desempenho na nosésearamos ditocomizar os
jinglesem duas etapas, a primeira com os anos de 19894eela segunda com os de 1998 e
2002. Resolvemos aderir a essa separa¢ao poraisspnorteadores, o contexto histérico e
a semelhanca entre jrggles

O Brasil passou por um longo periodo mergulhadouema ditadura militar e um
tempo ainda maior sem eleicdes diretas para prasideEm 1984 foi realizado o movimento
Diretas J4 que ndo foi bem sucedido, e no mesmo ano, fitoale forma indireta o primeiro
presidente civil desde o golpe militar de 1964 éRgro presidente eleito Tancredo Neves néo
assumiu a cadeira. Seu falecimento levou o visé $arney a presidéncia da Republica. Um
governo de cinco anos que em 1990 passaria a ffagsadencial para o primeiro presidente
eleito de forma direta e que marcaria uma novarfasgemocracia brasileira.

Em 1989, teve inicio a corrida presidencial. Sargigrandes nomes para concorrer
ao cargo, dentre eles podemos ressaltar um, queseectial é também nosso objeto de
estudo, Luiz Inacio Lula da Silva (Lula), ex-metgido e deputado federal que travou uma
batalha intensa com Fernando Collor de Melo (dari@v&ollor), ex-governador de Alagoas.
Com este cendrio histérico remontado podemos geata a contextualizacao fingle usado

pelo candidato Lula nessa primeira campanha.
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De autoria de Hilton Acioli, gingle Lula L& se tornou o grande hino de Lula em
1989. Nele percebermos a presencapdthos facilmente, palavras comanedo, feliz e
esperanca,foram batidas e rebatidas em notas musicais, poném foi apenas na
musicalidade que existiu a recorrénciapathos Nessgingle de um minuto e cinquenta e
segundosapenas uma imagem foi explorada: um grupo de psssantando e misturadas a
elas cantores e artistas nacionais renomeados;aiige: Chico Buarque, Djavan e Gilberto
Gil. O carisma, a credibilidade e acima de tudwasilidade de tais artistas contribuem para
desembocar um efeito deathos nos eleitores, uma vez que provoca nos mesmos um
compromisso com seus cantores prediletos e contao Lu

Imagem 1: Recorte do jingle lulista de 1989

No entanto, nem todo o recurso patémico d@agée foi suficiente para eleger o
Lula. A vitoria do Collor adiou o desejo do opeoadie alcancar a presidéncia da Republica.
Entretanto, o presidente eleito ndo cumpriu todgew mandato, e em 29 de dezembro de
1992, seu vice Itamar Franco assumiu a presidéocBrasil. Vejamos que novamente o pais
passa por uma mudanca politica, agora o Brasilapasa ser o primeiro pais a ter um
presidentempeachimadao mundo. Tal mudanca no contexto brasileiro fpais passar por
uma reformulacdo econdmica e caminhar rumo ao aentta inflagdo, vild dos ultimos
presidentes brasileiros. Em 1994, houve uma naigael para presidente do Brasil, e o Lula
€ concorrente novamente, porém seu adversario agorex-ministro da Fazenda, Fernando
Henrique Cardoso (doravante FHC).
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Os publicitarios do Lula, querendo causar um inpat# emocao nos eleitores,
articularam gingle Muda Brasil, de autoria de Pedro Millet e Sérgio S&, com pakeomo:
sinceridade e liberdade. E importante lembrarmos @pavia apenas dois anos do
impeachment do Collor, entdosanceridadecausaria um representativo efeito patémico nos
eleitores, porém desta vez as imagens nao exploraim artistas. Com um minuto e cinco
segundos, esse jingle reitera imagens do propnalidato e do partido, por meio da
exposicdo e confeccdo de camisetas com dizeresuldo & que nos leva a afirmar que o
recurso persuasivo desjmgle é o ethos uma vez que o foco recai na construcao e
autopromocao da imagem do Lula enviesado como w@ssop vinda e moldada pelo povo.

Logo, opathosnesse jingle é marginalizado.

Imagem 2: Camiseta sendo pintada npngle lulista de 1994

Com a estabilidade econ6mica vinculada a imageriRedirando Henrique, Lula é
derrotado ainda no primeiro turno das eleicbesmirexmos aqui nossa primeira parte da
analise, partiremos agora para uma nova fasejidges na qual notaremos que 0s
publicitarios lulistas comegam a explorar cadameis as imagens, mas ndo apenas em busca
do efeito patémico, abre também a exploracdo derdeastoral do candidato junto ao seu

rebanho, recurso que néo foi utilizado jinglesdas duas primeiras campanhas de Lula.
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O Brasil de 1998 vivia um momento de euforia e ondekliz por ter conquistado
uma estabilidade econdmica e temeroso pelo riscona mergulho na inflacdo
descontrolada. Este € 0 nosso novo contexto hlistopgorém nossos personagens sao 0S
mesmos, de um lado FHC, pai do plano real e dhibdtale econémica, do outro Lula, um
operario em busca da presidéncia.

Nessa fase, evidencia-se que o trabalho dos palibbls se voltou para o dever
pastoral do Estado, bem como vincular esse devaraadidato Lula. Novos argumentos
discursivos surgem na letra @ingle de 1998, denominad@oracao Brasileiro,escrito por
Hilton Acioli, sendo o mengingle das campanhas do Lula por ter cinqlienta e doisdeg.
Em expressoes, tais comada tdo desigual, bem contra o mal, dever de pastor do
candidato comeca a aparecer, vencendo o mal edtutzontra a desigualdade. As imagens
sdo muito exploradas para causar o efeito patéenpromover o dever pastoral do candidato,
como podemos perceber na imagem trés e outramsdigiuomo: mulher gravida, religides e
natureza, aparecem para salvadorizar o Lula. Neadigitoral, porém houve nova vitoria do
FHC.

Imagem 3: Recorte do jingle lulista de 1998

Uma crise econdmica contextualiza agora o ano d@®.2Bovas eleicbes serao
realizadas, e Lula reaparece como candidato, pdesta vez o descrédito no atual governo
sopra em seu beneficio. Problemas como alta dor adldesemprego configuram uma
necessidade de mudanca. Os brasileiros entdo ameercom o futuro incerto do pais,

Linguagens - Revista de Letras, Artes e Comunicd&8N 1981 - 9943 Blumenau, v. 2, n. 2, p. 1946, 2@ai./ago. 2008
202



medos antigos como o da inflagdo voltam a tona. Gora politica globalizadora de FHC, o
Brasil se vé preso ao capital estrangeiro. Gramaegresas estatais foram privatizadas e
varios funcionarios demitidos. Por outro lado, tengcontra o Lula o ex-ministro da saude
José Serra, candidato da base governista. O pragd@stema Unico de Salde (SUS) € o guia
da campanha do adversério de Lula.

Uma metralhadora de imagens e argumentos patéramm®mpanhadas com um
dever de salvacéo do pais aparecem na campanl@@2ledesta vez ndo apenas um, mas trés
jingle, a saberBoté Fé(na pré-campanhajertanejo(no primeiro turno) éAgora é Lulgno
segundo turngvao entoar o Lula.A a canc¢dao fica com o deverrddyzir as emocoes e as
imagens de produzir a figura salvadora do candid2¢vemos aqui criar uma separacao para
construirmos uma idéia melhor das armas que osctabbs utilizaram para eleger Lula
presidente da Republica.

Vamos primeiramente pontuanjingle da pré-campanha de 2002. Anteriormente, as
imagens pareciam ficar em segundo plano para piroduzfeito patémico bem como
demonstrar o poder/dever pastoral do Estado. Paénmagens agora sdo profundamente
exploradas. Nestgngle, por exemplo, até a imagem do Cristo Redentor érads bem
como imagens do céu, de rios sédo lancadas. Poddutbisque a imagem do Cristo Redentor
é vinculada a do Lula, e as imagens seguintes aavm comeco. Para fortalecer o detonar
de figuras, a letra dpngle vem falando de decéncia, de um povo pobre e trabat. A
esperanca é retomada e o amanhd como um novo coieggerceptivel que houve um
derramamento de argumentos para novamente salkadaricandidato, apelando tanto a
imagens como a musicalidade.

Imagem 4: Recorte do jingle lulista de 2002, na préampanha
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Ao iniciar as campanhas desse ano, um fiogte é lancado para fortalecer as idéias
de que Lula era a Unica opg¢do para salvar o pagiléiro. Nesta segunda etapa, as imagens
ventilam a problematica do desemprego. E impresgehdessaltar aqui que o Lula é um ex-
operario e sua imagem esta ligada ao trabalhopodemos esquecer logico do seu partido, o
Partido dos Trabalhadores (PT), que faz surgireagéns como: homens de bragos cruzados,
tal imagem é para reconstruir na memoéria do traoihque plataformas da Petrobras seriam
construidas em Cingapura, e ndo no Brasil. Outegém vinculada a trabalhadores tristes
sdo mostradas, contrariados e reclamando. Em cdriapan musica entoada fala que quem
trabalha esté “ferrado”, palavras como consciéa@aciéncia também acompanhaiingle.
Carregadas de significagcbes as imagens acompankladasisica formam um ambiente
perfeito para o efeito deathosbem como o dever salvador de Lula perante o Bridsita
etapa ndo podemos ocultar que o ritmo musical eertanejo, cantada por uma dupla muito

conhecida, isto pode explicar a popularidade alk@d&apor essgngle.

3 19 0:13/0:44 | o] (a ]

Imagem 5: Recorte do jingle lulista do primeiro tuno da campanha de 2002

Caminhamos agora para a terceira etapa dessa dampewm uma vitdria no
primeiro turno das eleicdes e um favoritismo paissegundo, os trabalhos se intensificam e
concomitantemente um noyiagle é lancado com o titul&gora é lula,também escrito por

Péri e Duda Mendonca. As palavras negativas déesp palavras de otimismo, aparecem
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agora: sorte, forte, feliz, direito, esperanca edamga, todas com significacoes
contextualizadas com a realidade do momento, cammgncionamos anteriormente, o

desemprego e a crise financeira estao presente.

p ) o074 o B

Imagem 6: Recorte do jingle lulista do segundo turm de 2002

O que queremos destacar nesta Ultima etapa € andande imagens que fara a
criacao tanto patemicista como pastoril. Podemadifepar estejingle como o construtor da
realidade. As imagens exploradas abarcam uma wigaigsora e vencedora. Sao criancas em
bicicleta, noiva jogando buqué, trabalhadores elstrths em atividade, religibes, dentre
inUmeras. Interessante que epsgle foi 0 que mais vinculou imagens no total de quiaren
em cinco (ver anexo). Todas com efeitos patémiaasdados pastorais. A figura salvadorista

de Lula é criada com éxito. Esse Ultifimgle foi 0 martir das campanhas lulistas.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo mapear algestiestégias argumentativas em
campanhas politicas. Podemos perceber que houveeuohacdo nas argumentacdes bem
com na exploracédo de imagens, para causar em pimesiante o efeito patético no eleitor.

Infere-se que os publicitarios, porém, perceberam apenas pathosndo seria suficiente
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para criar uma empatia no publico. O nosso estumkirou que para transfigurar o candidato
uma nova frente argumentativa surgiu, e metamaafase o poder pastoral em um dever
pastoral, e co-relacionaram a figura do Lula émstroiram como um salvadorista, aludindo-
0 ora ao cristo redentor ora a um trabalhador.sEd#aconstrucdes e reconstrucées puderam
ser notadas e avaliadas por este estudo. O posteragdade Foucault é agregadopathosde

Aristoteles e juntos fizeram um presidente.

NOTA DE FIM

! Palavra inglesa incorporada no portugués brasileir
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