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CULTUROPOLIS: ATUALIZANDO UMA PROPOSTA DE WEBJORNALISMO
CULTURAL

Eduardo Fernando Uliana Barboza®

Resumo

A proposta deste artigo € revisitar e atualizar o projeto experimental Culturopolis desenvolvido
como trabalho de concluséo de curso de Jornalismo. Os resultados da primeira pesquisa foram
publicados como artigo na 33% edicdo do Intercom, realizado em 2010. Passados 14 anos,
pretendemos discutir, por meio de uma anélise comparativa de tecnologias e cenério cultural,
se desenvolver e manter um site especifico para a cobertura de eventos culturais ainda é
relevante e viavel diante da popularidade das redes sociais online e 0 consumo de contetdo,
principalmente por meio de aplicativos como Instagram e TikTok. Vale lembrar que na época
da concepcdo deste produto jornalistico, as redes sociais online ainda ndo tinham a mesma
penetracdo e popularidade que hoje. Assim como as tecnologias utilizadas para o
desenvolvimento de sites eram pouco acessiveis para usuarios domesticos.

Palavras-chave: Webjornalismo. Jornalismo Online. Jornalismo Cultural. Cultura. Sociedade.
Cultura da Midia.

CULTUROPOLIS: UPDATING A PROPOSAL FOR CULTURAL
WEBJOURNALISM

Abstract

The purpose of this article is to revisit and update the Culturépolis experimental project, which
was developed as a journalism course completion project. The results of the first study were
published as an article in the 33rd edition of Intercom in 2010. Fourteen years on, we intend to
discuss, through a comparative analysis of technologies and the cultural scene, whether
developing and maintaining a specific website for covering cultural events is still relevant and
viable in the face of the popularity of online social networks and content consumption,
especially through apps like Instagram and TikTok. It is worth remembering that at the time
this journalistic product was conceived, online social networks did not yet have the same
penetration and popularity as they do today. Nor were the technologies used to develop websites
accessible to home users.

Keywords: Webjournalism. Online Journalism. Cultural Journalism. Culture. Society. Media
Culture.
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A proposta deste trabalho é revisitar e atualizar o projeto experimental “Culturépolis”
desenvolvido como trabalho de concluséo do curso de graduagdo em Jornalismo, realizado entre
2009 e 2010 na Fundacédo Educacional de Fernandopolis (FEF). Os resultados dessa pesquisa
foram publicados no artigo “Culturépolis: Uma Proposta de Webjornalismo Cultural”? e
apresentados na 33? edicdo do Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacgéo (Intercom),
promovido em Caixas do Sul (RS) em 2010. O principal objetivo é apresentar os desafios
técnicos encontrados durante o desenvolvimento da primeira versdo do projeto e mostrar as
solugdes no-code? disponiveis hoje que poderiam ser aproveitadas para a producio de uma nova
versdo do site. Além disso, também é um dos objetivos desse artigo, discutir como seria a
implementacdo de uma nova versdo do site Culturépolis em um novo local e a partir de um
novo contexto tecnoldgico, econémico, demogréafico e cultural.

Para isso, sera realizada uma andlise comparativa, selecionando sites especializados na
cobertura de eventos culturais realizados em Curitiba (PR) e recordar os sites que existiam na
época da primeira versdo do projeto, realizado em Fernandépolis (SP).

Passados 14 anos, retomamos a discussao e nos perguntamos se desenvolver e manter
um site especifico para a cobertura de eventos culturais ainda é relevante e viavel diante da
popularidade das redes sociais online e do consumo de contetdo patrocinado, principalmente
por meio de aplicativos como Instagram e TikTok. Vale lembrar que na época da concep¢éo do
projeto, as midias sociais online ainda ndo tinham a mesma penetracéo e popularidade que hoje.
Assim como as tecnologias utilizadas para o desenvolvimento de sites ndo eram muito
acessiveis para usuarios domésticos como agora, por exemplo, as plataformas no-code e
gratuitas como o Wix*, voltadas para a construgdo de sites.

Além de tratar das transformacdes e evolugdes técnicas no campo da comunicagdo
online, é necessario retomar o debate tedrico sobre Cultura e Sociedade (Raymond Williams),
Cultura da Midia (Douglas Kellner), A ideia de cultura (Terry Eagleton) e Webjornalismo (Jodo
Canavilhas).

Sucedida mais de uma década é importante também adicionar novos pressupostos

tedricos a discussdo central do artigo, uma vez que diferentes teorias e conceitos podem

2 Disponivel em: < http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2010/resumos/R5-1561-1.pdf> Acesso em: 18
jan. 2024.

3 As plataformas de desenvolvimento sem codigo (em inglés No-code development platform, sigla NCDP)
permitem que programadores e pessoas sem conhecimento de programagcao criem software aplicativo usando
interfaces graficas e configuragcBes em vez da programacao de computador tradicional. Disponivel em: <
https://pt.wikipedia.org/wiki/Plataforma_de_desenvolvimento_sem_c%C3%B3digo_(no-code)>. Acesso em: 19
de jan. 2024.

4 Disponivel em: <www.wix.com.br>. Acesso em: 19 de jan. 2024.
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contribuir para enriquecer e atualizar o assunto abordado, entre elas podemos destacar: a
piramide deitada e a ideia de cultura em ambientes de convergéncia e mobilidade.

Apo0s a atualizacdo dos conceitos e do referencial tedrico, a proposta € avancar na
pesquisa, comparando os desafios encontrados pelos pesquisadores em 2010 durante a
producdo do site “Culturopolis” e de todo conteddo que foi gerado para abastecé-lo e agora
como seria a produgéo para a nova versdo deste site em um novo contexto.

Outra comparacao possivel é referente ao local onde o projeto originalmente foi
idealizado. A primeira versdo do estudo foi realizada em Fernanddpolis, cidade do interior do
estado de S&o Paulo com aproximadamente 70 mil habitantes, com apenas um Teatro
Municipal® e uma programacao cultural escassa e dependente de atragOes disponibilizadas por
programas do governo estadual. Agora, a ideia seria pensar esse projeto em Curitiba, capital do
estado do Parand, com aproximadamente 2 milhdes de habitantes e conta com diversas politicas
de incentivo a cultura promovidas por entidades de fomento como a Fundacdo Cultural de
Curitiba® e o Instituto Curitiba de Arte e Cultura (ICAC)’. A cidade possui diversos
equipamentos culturais como o Centro Cultural Teatro Guaira®, os teatros Paiol e Cleon Jaques,
o Cine Passeio, alem de parques, museus e espacos culturais espalhados pelo municipio.

A partir do proximo tdpico retomamos entdo as discussdes pertinentes a temaética
proposta, lembrando que o site proposto seria um veiculo online que aborde em profundidade
as apresentagdes culturais que acontecem na cidade pesquisada. Esses eventos incluem
espetaculos de teatro, mdsica, danca, artes plasticas, exposicdes, instalacbes e demais
manifestacBes artisticas promovidas em ambito local e regional. Para o desenvolvimento do
projeto foram utilizadas como base tedrica obras de autores que pesquisam o ciberespaco, 0
webjornalismo e a tecnologia da informacdo e comunicagdo. Também serdo discutidos os

conceitos de cultura e midia, como forma de delimitar as areas e o tipo de contetdo do site.

2 Jornalismo online, Webjornalismo e Ciberjornalismo: definigdes

As primeiras iniciativas jornalisticas online comecaram com a popularizagdo da Web,

gue organizou os ambientes da Internet, oferecendo aos usuarios um sistema facil de pesquisa

> Disponivel em: < https://turismofernandopolis.com.br/o-que-fazer/culturais/centro-cultural-merciol-viscardi>.
Acesso em: 15 de jan. 2024.

& Disponivel em: < http://www.fundacaoculturaldecuritiba.com.br/>. Acesso em: 19 de jan. 2024.

7 Disponivel em: < https://icac.org.br/>. Acesso em: 19 de jan. 2024.

& Disponivel em: < https://www.teatroguaira.pr.gov.br//>. Acesso em: 20 de jan. 2024.
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para procurar as informacdes desejadas. 1sso transformou profundamente a forma de se fazer

jornalismo, resultando no desenvolvimento do jornalismo online que

pode ser funcionalmente diferenciado de outros tipos de jornalismo, utilizando a sua
componente tecnoldgica como fator determinante em termos de uma defini¢éo
(operacional). O jornalista on-line tem de tomar decisdes a respeito de qual formato
ou formatos de midia melhor convém para a transmissdo de uma historia
(multimedialidade), considerar as opg¢des para as respostas do publico, interagir ou
até mesmo personalizar certas matérias (interatividade), e pensar em maneiras de
conectar a reportagem a outras reportagens, arquivos, recursos e assim por diante
através de hiperlinks (hipertextualidade). (DEUZE, 2003, p. 206, tradugéo nossa).’

O jornalismo online é um mix das midias tradicionais, com as vantagens visuais da
televisao, a mobilidade do radio, a capacidade de detalhamento e analise do jornal impresso e
da revista, resultando em um meio multimidia. “A multimidia pode oferecer texturas multiplas
para o jornalismo. Por exemplo, vocé pode ouvir o depoimento da testemunha ocular enquanto
1€ o relatério do jornalista” (WARD, 2006, p. 23).

Na concepcdo de Barbosa (2013), a evolucdo dos meios de comunicacdo e das
modalidades de jornalismo esté vinculada diretamente aos aparatos tecnolégicos desenvolvidos
ao longo do tempo.

A tecnologia sempre foi um fator preponderante para o aprimoramento dos
procedimentos da producdo jornalistica, do trabalho dos profissionais, da oferta
informativa, dos modelos dos produtos e dos formatos dos contetidos, assim como
permitiu vencer distancias para que a velocidade de circulagdo das noticias pudesse
superar as barreiras geograficas e temporais e chegar até o publico, satisfazendo as
necessidades de informacéao da sociedade. (BARBOSA, 2013, p.38)

Rodrigues (2009) argumenta que, devido a constante evolucdo tecnoldgica, buscar
definicbes para o jornalismo online pode acabar tornando-se um processo permanente e
necessario. “Em um cenério de mudancas trazidas pelas NTIC?, as conceituagBes para esse

campo profissional se tornam contingentes e provisorias” (RODRIGUES, 2009, p. 30).

° can be functionally differentiated from other kinds of journalism by using its technological component as a
determining factor in terms of a (operational) definition. The online journalist has to make decisions as to which
media format or formats best convey a certain story (multimediality), consider options for the public to respond,
interact or even customize certain stories (interactivity), and think about ways to connect the story to other stories,
archives, resources and so forth through hyperlinks (hypertextuality). [texto original]

10 Novas Tecnologias da Informacdo e da Comunicag&o.
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Logo, a Internet, como ferramenta de comunicacdo, proporciona aos veiculos de
comunicacdo digitais caracteristicas como instantaneidade, interatividade e a ndo-lineariedade.

Segundo Pinho (2003), diferente das midias tradicionais, a velocidade de disseminacao
da Internet transforma o jornalismo online em uma superestrada da informacédo — imediata e
instantdnea. Ward (2006, p. 5) acrescenta que esse ¢ um caminho sem volta: “O acesso
onipresente a informac&o digitalizada, usufruida por uma crescente porcentagem da populagao
mundial, € um génio que escapou da garrafa e ndo tem nenhuma intengao de voltar”.

As diferencas entre os meios tradicionais de comunicacao e o online ndo se resumem a
forma como o contetdo jornalistico é disseminado. O trabalho de pesquisa, producdo e
publicagdo online também ¢ diferente. “Um dos beneficios do meio online como ferramenta de
pesquisa ¢ a capacidade de fazer o que se fazia anteriormente, de forma mais ampla e rapida”
(WARD, 2006, p. 19). Pela Web, o jornalista tem acesso a um grande volume de dados e fontes
variadas. Além disso, os jornalistas podem interagir com os internautas, receber informacdes
complementares e obter o feedback do seu trabalho. Na opinido de Ward (2006), o material
jornalistico, quando € publicado online, abre novas possibilidades de disseminacdo da
informacao, além de estabelecer um relacionamento mais dinamico e préximo com o leitor.

Na Web, os sites jornalisticos podem oferecer ao internauta acesso a diferentes tipos de
contetdo que podem ser estaticos, apenas com textos e fotos, ou em movimento, com videos,
mapas e graficos animados. “Explorar um website com muitos recursos de conteudo € como
brincar com um jogo de xadrez tridimensional. VVocé pode se sentar no meio do site e avancar
(imediacdo), para um lado (links para sites, historias relacionadas e interatividade) ou para
baixo no arquivo do proprio site” (WARD, 2006, p. 23). Tudo por meio de hiperlinks e
navegacao ndo-linear, ndo precisando necessariamente seguir uma sequéncia obrigatoria de
leitura das noticias postadas no site, diferente do radio ou do jornal impresso que produzem
contetdo de forma linear.

Nesse caso, 0 acesso a informagdo precisa seguir uma sequéncia obrigatoria, diferente
da proposta apresentada no jornalismo online onde. “O padrao de consumo ¢ controlado pelo
publico, ndo pelo provedor. E é um consumo nado-linear. Isso sugere necessidade de repensar o
processo da narrativa tradicional; analisar um texto e reconstrui-lo para um publico online e
seus padrdes de consumo ndo-linear.” (WARD, 2006, p. 24)

Além de oferecer liberdade para acessar e consumir o contetido online na ordem em que
desejar, a ndo-lineariedade é um elemento importante da interatividade e permite que o usuario

escolha o que deseja visualizar, ignore o resto e interaja com o produto selecionado.
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Canavilhas (2006, p. 2) também propbe definicdes de jornalismo online e

webjornalismo/ ciberjornalismo:

no primeiro caso [jornalismo online], as publicacbes mantém as caracteristicas
essenciais dos meios que lhes deram origem. No caso dos jornais, as versdes online
acrescentam a actualizacdo constante, o hipertexto para ligacbes a noticias
relacionadas e a possibilidade de comentar as noticias. No caso das radios, a emisséo
esta disponivel online, sdo acrescentadas algumas noticias escritas e disponibilizam-
se a programacdo e os contactos. As televisdes tém também informacéo escrita, a
gual sdo acrescentadas noticias em video, a programacao do canal e 0s contactos.
Como se pode verificar, trata-se de uma simples transposicdo do modelo existente
no seu ambiente tradicional para um novo suporte. Na fase a que chamamos
webjornalismo/ciberjornalismo, as noticias passam a ser produzidas com recurso a
uma linguagem constituida por palavras, sons, videos, infografias e hiperligagdes,
tudo combinado para que o utilizador possa escolher o seu préprio percurso de
leitura.

O que Canavilhas (2006) especifica como webjornalismo ou ciberjornalismo € a mesma
definicdo apontada por (SCHWINGEL, 2012, p. 36): “seu processo de produg¢do contempla a
atualizacdo continua, o armazenamento e recuperacdo de contetdos e a liberdade narrativa com
a flexibilizagdo dos limites de tempo e espaco, e com a possibilidade de incorporar 0 usuério
nas etapas de produgdo”.

Para Schwingel (2012), o ciberjornalismo, como pratica jornalistica, € caracterizado por
incorporar diferenciais como interatividade, multimidialidade, hipertextualidade e
customizacdo de conteudo proporcionados pelo meio, neste caso, o ciberespaco. Neste artigo,
utilizaremos a nomenclatura webjornalismo proposta por Canavilhas (2006). A utilizacao de tal
classificacdo é pertinente ja que o site “Culturdpolis” nasce na Internet e ndo a partir da
transposicdo de um meio de comunicacdo ja existente como um jornal impresso, canal de
televisdo ou radio.

Na atual conjuntura de producdo e consumo de informacdes, acreditamos que o
webjornalismo possui caracteristicas essenciais para despertar o interesse desse usuario
multiconectado, como apontam Schwingel (2012), Ward (2006), Canavilhas (2006), e Deuze
(2003). Entre elas, destacamos a necessidade de adotar um processo de construcéo do texto para
0 publico online levando em consideracdo padrdes de consumo ndo-linear, ou seja, deixando
que o usuario escolha a forma e a ordem como ele deseja acessar e consumir a informagé&o.
Além disso, incorporar a pratica jornalistica diferenciais como interatividade, multimidialidade,

hipertextualidade e customizagéo de contetdo.
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Pensando nisso, é valido apresentar nesta atualiza¢do de teorias, 0 modelo de piramide
deitada proposto por Canavilhas (2006) e dividido em quatro niveis de leitura. No primeiro
nivel, chamado de unidade base, assim como na pirdmide invertida, traz o lead com as
tradicionais perguntas: o que? quando? quem? e onde? No segundo, que é o da explicacdo, 0
autor deve responder ao por qué? e ao como? No terceiro nivel, chamado de contextualizacéo,
usa-se as ferramentas multimidia disponiveis na Internet como video, podcast, infografia, fotos
e video em 360 graus. O ultimo nivel, a exploracio, conecta a noticia a arquivos externos. E o
momento que se usa os hiperlinks que ligam a matérias relacionadas ou a outras paginas com

assuntos em comum.

Nas edi¢des online o espaco é tendencialmente infinito. Podem fazer-se cortes por
razBes estilisticas, mas ndo por questdes espaciais. Em lugar de uma noticia fechada
entre as quatro margens de uma pagina, o jornalista pode oferecer novos horizontes
imediatos de leitura através de ligaces entre pequenos textos e outros elementos
multimédia organizados em camadas de informagdo. (CANAVILHAS, 2006, p. 7)

O autor argumenta ainda que sustentar a técnica da piramide invertida para conteddos
produzidos online é limitar o webjornalismo e suas principais potencialidades como a
arquitetura da noticia aberta ¢ a navegacao hipertextual livre. “A técnica da piramide invertida,
preciosa na curta informacdo de Gltima hora, perde a sua eficacia em webnoticias mais
desenvolvidas, por condicionar o leitor a rotinas de leitura semelhantes as da imprensa escrita”
(CANAVILHAS, 20086, p. 12).

E necessario atualizar também o conceito de Web 2.0 presente no primeiro artigo sobre
o site Culturdpolis. Na Web 2.0, a principal caracteristica é a interatividade homem-homem. O
termo foi criado por Tim O’Reilly*! para designar um conjunto de sites, servigcos, comunidades
e novas ferramentas surgidas na Internet no inicio do seéculo XXI, que potencializaram a
participacdo dos internautas na producdo e na organizacdo de contetdo online. Hoje,
presenciamos a Web 3.0, apontada como uma promessa de Internet mais transparente,
participativa e descentralizada e diversos autores ja discutem e estudam as versdes 4.0 e 5.0.

De acordo com Tsuchiya (2022), o termo Web 3.0 surgiu em 2006 como Web Semantica

sendo criado por John Markoff. Inicialmente, a definicdo versava sobre como os conteddos

11 Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Tim_0%27Reilly.> Acesso em: 8 jan. 2024,
10
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criados e espalhados pela web estariam mais conectados e melhor agregados de uma forma mais
eficaz e inteligente por meio da seméantica e da similaridade.

A Web 3.0 também traz novas possibilidades de producdo de contetdo jornalistico
colaborativo e utilizacdo de ferramentas de realidade virtual e aumentada. A Web 3.0 tem como
uma das suas principais premissas a descentralizacdo e a transparéncia dos dados. A seguir
abordaremos os conceitos de cultura, midia e midiatizagdo pertinentes ao trabalho.

3 Comunicacdo, cultura e midia

A comunicacdo por meio da rede mundial de computadores ampliou o poder do termo
midias, passando a se referir a quaisquer tipos de veiculos de comunicacao. Santaella (2002)
explica que existe um esforco redobrado pela busca de novos instrumentos conceituais
adequados ao enfrentamento da interculturalidade e da anti-compartimentacdo da comunicacgéo
e da cultura no mundo. “Os novos habitos no consumo de cultura estdo nos desafiando para
encontrar novas estratégias e perspectivas de entendimento capazes de acompanhar 0s
deslocamentos e contradi¢des” (SANTAELLA, 2002, p. 46). A pesquisadora destaca tambeém
as alteracdes que o conceito de midia vem sofrendo nas Gltimas décadas a partir da evolugéo da
comunicagéo digital.

A emergéncia da comunicacdo planetéria via redes de teleinformatica que instalou
definitivamente a crise nesse exclusivismo e, com ela, a generalizacdo do emprego
da palavra midia para se referir também a todos os processos de comunicagdo
mediados por computador. A partir de uma tal generalizacdo, os meios chamados de
massa também passaram a ser referidos através da rubrica de “midias” até o ponto
de qualquer meio de comunicagao receber hoje a denominacao genérica de “midia”
e o conjunto deles, de “midias”. (SANTAELLA, 2002, p. 44)

E ndo podemos ignorar o poder e a abrangéncia da midia enquanto meio de
disseminacdo de informacgOes sociais. Ressaltando, que o conceito social da informacéo,
formado em meados da década de 1990, apresenta o0 aspecto da informagdo como construgédo
social. “E uma construgao conjunta, coletiva — ou melhor, intersubjetiva. O que é informagéo
ndo e produto de uma mente Unica, isolada, mas construido pela intervencdo dos varios sujeitos
e pelo campo de interagdes resultante de suas diversas praticas” (ARAUJO, 2010, p. 97).

Sob esse aspecto, o processo de significacdo da informacdo é social e cultural porque,
segundo o fisico e filésofo Carl-Friederich von Weizsacker, citado por Capurro e Hjorland
(2007), a “informagdo significa, no nivel humano, o conceito, ndo o processo de pensamento

em si. Para que um conceito seja informacdo, duas condi¢cfes sdo necessarias, a saber: deve ser

11
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uma entidade linguistica e deve ser univoco” (CAPURRO; HIORLAND, 2007, p. 164). Porém,
a linguagem néo € univoca. As significacGes de emissor e receptor sdo construidas a partir de
um processo continuo, constante, mutavel e dialogico, que tem como referenciais para
interpretacdo crencas e valores de cada individuo, fruto da relacéo dele com o grupo social que
integra e com 0 momento histérico e cultural que vive.

Entre os diversos conceitos de cultura existentes serd utilizado o conceito de J.B.
Thompson que o distingue em quatro concepgdes basicas. Primeiro, a concepcao classica de
cultura, usada para se referir ao processo de desenvolvimento intelectual ou espiritual. Essa
seria a definicdo mais tradicional do termo. A concepgdo descritiva, que surgiu com o
aparecimento da Antropologia, define cultura como conjunto de valores, crengas, costumes,
convencoes, habitos e praticas caracteristicas de uma sociedade ou de um periodo historico. Ja
a compreensao simbolica de cultura muda o foco para o simbolismo. Nesse sentido, “cultura
sdo 0s eventos ou coisas que dependem do exercicio de uma habilidade mental, peculiar a
espécie humana” (THOMPSON, 1990, p.175). O autor ainda formula a concepgéo estrutural
que entende os fendmenos culturais como formas simbdlicas em contextos estruturados.

Neste artigo sera adotada a concepc¢do simbdlica de cultura por se tratar da forma mais
adequada de caracterizar a perspectiva cultural abordada no contetido produzido para o site
“Culturdpolis”. Nessa concepcdo apresentada por Thompson, “cultura é o padrdo de
significados incorporados nas formas simbdlicas, que inclui a¢cdes, manifestacbes verbais e
objetos significativos de varios tipos, em virtude dos quais os individuos comunicam-se e
partilham suas experiéncias, concepgdes e crengas” (THOMPSON, 1990, p.176).

Para Thompson (1990), utilizar a concep¢do simbdlica como ponto de partida para 0s
estudos dos fendmenos culturais contemporaneos pode ser considerada uma abordagem
apropriada. E construtiva, enquanto método de analise da cultura midiatica. “O que define nossa
cultura como moderna é o fato de que a producdo e a circulacdo das formas simbdlicas se
tornaram, desde o fim do século XV, cada vez mais e de uma forma irresistivel, parte de um
processo de mercantilizagédo e transmissao que é agora, de carater global”. (THOMPSON, 1990,
p.167). A relevancia da abordagem de cultura enquanto representacdo simbolica é embasa
também nas pesquisas das Ciéncias Sociais, onde 0s estudos das formas simbdlicas tém sido

realizados sobre a chancela do conceito de cultura como destaca Thompson (1990).

Embora possa haver pouco consenso em relacdo ao significado do conceito em si,
muitos analistas concordam que o estudo dos fendmenos culturais é uma
preocupagdo de importancia central para as ciéncias sociais como um todo. Isto
porque a vida social ndo é, simplesmente, uma questdo de objetos e fatos que
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ocorrem como fendmenos de um mundo natural: ela €, também, uma questdo de
acles e expressdes significativas, de manifestacbes verbais, simbolos, textos e
artefatos de varios tipos.” (THOMPSON, 1990, p.165)

Logo, a abordagem das noticias e reportagens sera baseada no conceito de jornalismo
especializado em cultura que, como revela Basso (2008), busca difundir o patriménio cultural
do conhecimento em diversas esferas, fazendo com que a cultura passe a ter uma visdo mais
integradora. Diante dessa premissa, Rivera (2003) define Jornalismo Cultural como uma zona
complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam, com propositos criativos,
criticos e de divulgacdo o mundo das belas artes, das letras, os pensadores, as manifestacdes da
cultura popular e 0 que mais estiver ligado a producéo, circulacdo e consumo de bens culturais

simbdlicos, sem a intervengdo de meios externos.

Ao jornalista cultural ou ao critico de cultura cabe o papel de levar a analise e a
interpretacdo, de forma a dar subsidios mais aprofundados para o leitor, refletindo as
formas de organizac&o da sociedade através das artes e da producéo cultural. A parte
expor a filosofia estética de uma obra, por exemplo, cabe também a reflexdo sobre
as circunstancias sociais e historicas em que foi concebida, no sentido de apresentar
a obra como um processo cultural, na tentativa de captar 0 movimento vivo das
ideias, e ndo apenas como produto do mercado da inddstria cultural. (BASSO, 2008,
p. 69)

Ja a cultura desenvolvida no ciberespaco € originaria da propagacéo da informatizacao
da sociedade, sendo fruto da sinergia entre a sociabilidade contemporanea e as novas
tecnologias de informacéo e comunicagéo e por isso nao pode ser considerada como o resultado
do impacto das redes telematicas sobre a cultura segundo Lemos (2002).

O conceito de cultura também estaria relacionado antropologicamente as mudancas
historicas da humanidade uma vez que a prépria palavra cultura originalmente significa lavoura
ou cultivo agricola e tem seu sentido alterado ao longo do tempo a medida que as comunidades
evoluem da existéncia rural para a urbana, passando a designar o cultivo geral do intelecto,
tanto individual como coletivo. “A ideia de cultura seria mais simples se ela tivesse sido uma
reacdo apenas ao industrialismo, mas ela foi também, bastante claramente, uma reacdo aos
novos desenvolvimentos politicos, sociais, a democracia” (WILLIAMS, 2011, p.20). Ainda de
acordo com o autor, a complexidade do termo cultural estaria intrinsicamente relacionada a
instituicdes concretas como politica, arte e ciéncia, as praticas sociais vigentes e as diferentes

definicBes utilizadas em cada época.
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Eagleton (2011) segue a linha defendida por Williams (2011), complementando que a
partir de suas derivagdes, utilizamos a palavra cultura para descrever diversas atividades
humanas, desde as mais intelectualizadas até as mais praticas como trabalhos laborais
industriais e agricolas. “Francis Bacon escreve sobre a cultura e o adubamento das mentes,
numa sugestiva hesitacédo entre estrume e distin¢gdo mental. Nesse sentido, cultura significa uma
atividade, e passar-se-ia ainda muito tempo até designar uma entidade” (EAGLETON, 2011, p.
11). Portanto, quando falamos de cultura podemos esbogar um entendimento historico que, “a
palavra cartografa, assim, no ambito do seu desdobramento semantico, a propria transicdo da
humanidade de uma existéncia rural para uma existéncia urbana, da suinicultura para Picasso,
da lavoura do solo para a divisdo do atimo” (EAGLETON, 2011, p. 12).

Ja a midia tem um papel importante neste processo de difusdo e formacéo cultural da
sociedade uma vez que “a cultura veiculada pela midia fornece o material que cria as
identidades pelas quais os individuos se inserem nas sociedades tecnocapitalistas
contemporaneas, produzindo uma nova forma de cultura global” (KELLNER, 2001, p.9). O
conteddo cultural transmitido pelos canais midiaticos ajuda a unir o tecido da vida cotidiana e
contribui na formacdo de identidades, comportamentos sociais e até da opinido politica das

pessoas como esclarece Kellner:

A cultura da midia também fornece o material com que muitas pessoas constroem o
seu senso de classe, de etnia e raga, de nacionalidade, de sexualidade, de “nos” e
“eles”. Ajuda a modelar a visdo prevalecente de mundo e os valores mais profundos:
define o que é considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral.
(KELLNER, 2001, p.9)

Essa cultura midiatica permeia a sociedade como um todo, exercendo uma grande
influéncia sobre o que serd4 consumido como cultura. Muitas vezes priorizando uma Unica
expressdo cultural e suprimindo outras devido a questdes de cunho financeiro e ideoldgico. Por
isso é importante como lembra Kellner (2001) aprender a ler, interpretar e desenvolver o senso
critico sobre a midia como uma forma de resistir ao poder de manipulacao que ela exerce sobre
os individuos em relagdo a midia e a cultura dominante. Desse modo, as pessoas “poderdo
aumentar sua autonomia diante da cultura da midia e adquirir mais poder sobre o meio cultural,
como os necessarios conhecimentos para produzir novas formas de cultura” (KELLNER, 2001,

p.10). Tal perspectiva esta em consonancia com a ideia da Web 3.0 e um promessa de cultura
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online mais transparente, participativa e descentralizada apresentada no tépico anterior e um

dos cernes deste trabalho.

4 Culturopolis repensado

A ideia inicial do projeto experimental Culturépolis, surge primeiramente com um
objetivo académico, sendo um trabalho de conclusédo de curso baseado na falta de um veiculo
de comunicacdo online que abordasse a tematica cultural. Na época, a divulgacdo de eventos
culturais ficava restrita a agenda de shows noticiada pelas emissoras de radio e pelos jornais
impressos, na edicdo de final de semana. Além disso, ndo havia a cobertura jornalistica desses
eventos. Apenas o0s dois principais jornais impressos de Fernanddpolis contavam com sites em
2010, sendo que o contetdo publicado reproduzia as noticias e reportagens da versao impressa.
Os outros sites que existiam nesse periodo, focavam na cobertura social e fotografica de festas,
shows e eventos particulares locais e regionais. Nesse sentido, a divulgacao de pecas de teatro,
shows, exposicdes e demais atracdes culturais ficava restrita aos releases produzidos pela
assessoria de comunicagédo da Prefeitura, que publicava em seu site oficial. Existia entdo uma
lacuna nessa area, que o projeto pretendia preencher. Porém, devido a falta de patrocinio e a
mudanca de cidade dos idealizadores, o projeto ndo foi levado adiante.

Diferente da proposta inicial, nesse momento que discutimos a relevancia dos sites
enquanto plataformas de comunicacdo populares, mais especificamente sobre contetido
cultural, quando selecionamos a cidade de Curitiba, fica evidente que existe uma demanda por
informacBes sobre eventos culturais na cidade. Impulsionada, principalmente pela grande
variedade de shows nacionais e internacionais, exposicoes, festivais e outras manifestacdes
artisticas. Essa demanda é comprovada a partir dos sites Curitiba Cult*?, Barulho Curitibal?,
Plural**, Mural do Parana®® e da editoria Pin6 da Gazeta do Povo?®, que fazem a cobertura dos
eventos culturais promovidos em Curitiba. Todos os sites listados, também possuem perfis em
redes sociais online, mostrando que é possivel a coexisténcia dessas duas plataformas de

informacao, desde que respeitando a linguagem comunicacional de cada uma.

12 Disponivel em: < https://curitibacult.com.br/>. Acesso em: 19 de jan. 2024.
13 Disponivel em: < https://www.bemparana.com.br/especiais/categoria/barulho-curitiba/>. Acesso em: 19 de
jan. 2024.
14 Disponivel em: < https://www.plural.jor.br/noticias/cultura/>. Acesso em: 19 de jan. 2024.
15> Disponivel em: < https://muraldoparana.com.br/confira-a-agenda-de-shows-de-maio-em-curitiba/>. Acesso
em: 19 de jan. 2024.
16 Disponivel em: < https://www.gazetadopovo.com.br/pino/cultura-pino/>. Acesso em: 19 de jan. 2024.
15

Lr’nyaayen;,/ ’

Revista de Letras, Artes ¢ Comunicagio



Linguagens -Revista de Letras, Artes e Comunicagdo —ISSN 1981-9943
Blumenau, v. 18, n. 1, p. 004-021, abril/maio. 2024.

Figura 1 — O Curitibacult € um dos principais sites sobre eventos culturais na cidade

== CINEMA COLUNAS GASTRONOMIA LISTAS MUSICA VARIEDADES CLUBE CULT AGENDADESHOWS Q

FERIAS COM ESPETACULOS INFANTIS

Fonte: Curitibacult (2024)

Figura 2 — Site traz entrevistas com artistas e noticias em primeira méo sobre shows

(© ESPECIAIS / BARULHO CURITIBA Barulho Curitiba

Shows, langamentos, musica e muito barulho

| barru;lrnds"

curitiba

e o]

| MUSIC!

Apocalyptica apresenta heavy metal com violoncelos na
Opera de Arame

/

Fonte: Bem parahé (2024)

Ja a principal mudanca técnica entre a primeira versdo do projeto e agora seria em
relacdo a utilizacdo de linguagens de programacao, plataformas e recurso para producdo de
sites. No passado foi necessario a contratacdo de um profissional da area de web design para

desenvolver e programar o site. Hoje temos disponiveis plataformas no-code como o Wix que
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permite a criacdo de sites sem conhecimento especifico de linguagem de programacdo que
facilitam a confeccédo de sites dos mais variados tipos: de e-commerce ao artistico e cultural.
Além disso, agora contamos com diversas ferramentas e plug-ins que podem ser adicionados
aos sites facilmente. Esses plug-ins possibilitam a incorporacao de videos, listas de reproducgéo
de midia, slideshow de fotos, linha do tempo interativa, infograficos, jogos noticiosos entre
outros. Recursos que ndo estavam disponiveis na época da criacdo da primeira versao do projeto
“Culturdpolis”. Ndo podemos esquecer que nesse intervalo de tempo surgiram novas
tecnologias como cameras que filmam e fotografam em 360°, 6culos de realidade virtual e o
aperfeicoamento dos smarthpones que também trouxeram novos recursos e aplicativos que

podem ser utilizados para a producdo de contetdo informativo em condicdo de mobilidade.

Figura 3 - Protétipo do site, agora desenvolvido no Wix

Musica  Cinema  Shows  Exposicées  Agenda

@ culturodpolis

Reportagens

© 2023 por Eduardo Uliana. Orgulhosamente criado por Wix.com

Fonte: O Autor (2024)

Figura 4 - Versdo mobile responsiva
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Siga-nos no aplicativo WiX 2]

culturopolis

THERE IS NO LOVE | 4
MORE SINCERE

Fonte: O Autor (2023)

Todas as possibilidades listadas acima permitem a producdo de conteudo cultural de
uma forma mais fécil, criativa e rapida. N&o limitando o trabalho jornalistico devido a questfes
técnicas encontradas na década passada. Isso pode contribuir muito para enriquecer e ampliar a
cobertura sobre tematicas culturais.

Sobre o layout do site “Culturopolis”, a ideia seria atualizar o mesmo design sem perder
as caracteristicas que definem a identidade visual do projeto procurando fugir da paleta de cores
convencionais utilizadas normalmente nos sites jornalisticos como azul, branco e vermelho.
Porém um recurso interessante pensado para a primeira versao poderia ser conservado: uma
ferramenta que oferece mais cinco opc@es de cores para o background do site, um recurso que
possibilita a personalizacdo do site de acordo com a preferéncia pessoal.

O primeiro logo foi criado a partir da ideia de desenhos de bal6es de fala de personagens
de revistas em quadrinhos remetendo a cultura pop tao presente e atual no nosso cotidiano.

Figura 5 - Logo do site

culturopolis

Fonte: O Autor (2010)
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A forma como as editorias foram dispostas na pagina, buscava agregar diversas
funcionalidades, ferramentas, plug-ins e agregadores de contetdo foi um dos destaques desse
projeto, eliminando a necessidade de menus e inovando na forma de disponibilizar todo o
material em janelas suspensas e intercambiaveis na pagina principal e Gnica do site. Com isso,

todo o contetdo pode ser visualizado na tela, como mostra a figura a seguir:

Figura 6 - Layout da primeira versdo do site Culturopolis
Trocar cor do undo- MEI 101

culturopolis

A didade da culturo.

Primeiro trailer oficial de Eclipse - Le

oo e 28802 Gt |

REA:AO EM CADEIA
-

S~ K

5 Consideracdes finais

Os meios de comunicacdo evoluem e absorvem as tecnologias disponiveis em cada
época para suprir as demandas informacionais geradas pela sociedade. Por isso, compreender
o comportamento cultural das pessoas na Internet € essencial para desenvolver produtos
comunicacionais que sejam interessantes e dialoguem com esse publico online.

Para Marcondes Filho (2002), o que realmente interessa para uma sociedade
culturalmente desenvolvida nédo é qualificar os produtos culturais, mas dispor de critérios e
mecanismos de interacdo de modo que seja possivel selecionar, criticar e interpretar com
diversidade e autonomia criando espacos de interatividade qualificados.

A proposta de revisitar e discutir a atualizacdo de um projeto jornalistico experimental
desenvolvido ha mais de uma década tem como objetivo justamente esse, incorporar novas
ideias, conceito e tecnologias da comunicacéo e informacéo para mais uma vez buscar suprir
de forma eficiente as demandas por contetido informativo, nesse caso em especial, sobre cultura

e entretenimento em ambito local e regional. Avancando, mais uma vez, na proposta de criar
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um ambiente comunicacional multimidia e interativo, pensado a partir das possibilidades

comunicacionais disponiveis online e para um publico hiperconectado.
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